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香港交易及結算所有限公司及香港聯合交易所有限公司對本公告之內容概不
負責，對其準確性或完整性亦不發表任何聲明，並明確表示概不就因本公告全
部或任何部分內容而產生或因倚賴該等內容而引致之任何損失承擔任何責任。

本公告僅供參考，並不構成收購、購買或認購本公司證券之邀請或要約。

STATE INNOVATION HOLDINGS LIMITED
國科控股有限公司
（於開曼群島註冊成立之有限公司）

（股份代號：8275）

建議更改公司名稱及自願性公告

董事會建議將本公司英文名稱由「State Innovation Holdings Limited」更改為「China 

New Consumption Group Limited」，並將本公司中文第二名稱由「國科控股有限
公司」更改為「中國新消費集團有限公司」。

建議更改公司名稱須待 (i)股東於應屆股東特別大會上通過特別決議案批准
建議更改公司名稱；及 (ii)開曼群島公司註冊處處長發出更改名稱註冊證書，
藉以批准建議更改公司名稱，方可作實。

本公司會於切實可行情況下盡快將通函連同召開股東特別大會的通告及相
關代表委任表格寄發予本公司股東，通函中將載有（其中包括）有關建議更改
公司名稱的資料。

建議更改公司名稱

國科控股有限公司（「本公司」，連同其附屬公司統稱「本集團」）董事（「董事」）會
（「董事會」）建議將本公司英文名稱由「State Innovation Holdings Limited」更改為
「China New Consumption Group Limited」，並將本公司中文第二名稱由「國科控股有
限公司」更改為「中國新消費集團有限公司」（「建議更改公司名稱」）。
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建議更改公司名稱的條件

建議更改公司名稱須待下列條件達成後，方可生效：

(a) 本公司股東（「股東」）於本公司股東特別大會（「股東特別大會」）通過特別決
議案批准建議更改公司名稱；及

(b) 開曼群島公司註冊處處長批准建議更改公司名稱。

建議更改公司名稱會於達成上述條件後，並自本公司之新英文及中文名稱錄
入開曼群島公司註冊處所備存之公司名冊，取代現有名稱之日期起生效。其
後，開曼群島公司註冊處處長將發出更改名稱註冊證書。然後，本公司將根據
香港法例第622章《公司條例》第16部，向香港公司註冊處辦理一切必要之存檔或
登記的程序。

建議更改公司名稱之理由

本集團是專門從事鑽孔樁工程及其他地基工程的地基承建商。本集團亦從事
機械租賃。董事會認為，建議更改公司名稱將會清楚反映本集團日後策略定位
及業務發展，且董事會相信本公司的全新企業形象，對本集團目前及日後的業
務擴張及品牌建立有利。因此，董事會認為建議更改公司名稱符合本公司及其
股東的整體利益。

建議更改公司名稱之影響

建議更改公司名稱將不會影響本公司任何股東之權利。所有印有本公司現有
名稱的現有股票，在本公司建議更改公司名稱生效以後，繼續為本公司股份法
定所有權的憑證，有效作為買賣、結算、登記及交付用途。於建議更改公司名
稱生效後發行的所有本公司新股票，將會印有新名稱。因此，本公司不會就現
有股票免費換領新股票作任何安排。

待香港聯合交易所有限公司（「聯交所」）確認及建議更改公司名稱生效後，用於
聯交所證券買賣的本公司中英文股份簡稱亦會更改。
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一般事項

於股東特別大會上，本公司將會提呈一項特別決議案，供股東考慮及酌情批准
建議更改公司名稱。一份載有（其中包括）建議更改公司名稱資料的通函，連同
股東特別大會通告及相關代表委任表格，將於切實可行情況下盡快寄發予股
東。

本公司將會在適當時候另行刊發公告，知會股東（其中包括）有關建議更改公司
名稱的生效日期，以及更改用作於聯交所買賣本公司股份的股份簡稱（如有需
要）。

自願性公告

成立全資子公司

本公司擬成立全資子公司，用於開展面向中國大陸市場的新消費業務（「該業
務」）。

新消費業務

「新消費」指由數字技術等新技術、線上線下融合等新商業模式以及社交網絡
等新消費關系所驅動的新消費行為，既包括零售、醫療等傳統消費產業數字化
轉型催生的新消費模式，也包括新餐飲、新文創等新消費品牌的誕生，以及首
店經濟、夜經濟等新消費場景拓展，其本質是通過新技術、新理念、新人群滿
足消費者不斷升級的消費需求。



– 4 –

根據畢馬威中國《新消費時代引領國貨崛起》報告，隨著近年來中國消費市場不
斷擴大，並呈現出很多新的特徵，例如消費群體出現代際更叠、科技創新帶來
新的消費場景、綠色健康消費理念興起等。可以將這些特徵歸納總結為包括新
階段、新人群、新技術、新理念在內的新消費時代四新特徵。其中新階段代表
著中國人均GDP已突破一萬美元，中國居民消費的數量和結構正在發生變化，
進入新階段；新人群代表著以「Z世代」和「千禧一代」為代表的消費人群成為潮
流消費巨大推動力，同時電商渠道下沉也使得縣城、農村的消費人群逐漸成為
新的消費主力軍。新技術指通過 5G、AI、AR/VR等創新科技對傳統產業鏈進行
升級改造，重塑業態結構和生態圈，並對線上服務、線下體驗及現代物流進行
深度融合，為消費者提供更高水准的服務和更個性化的消費體驗；新理念指綠
色化、健康化的消費新理念，綠色發展是全球可持續發展的必經之路，新冠疫
情也使得消費者更加注重健康的生活方式和生活習慣。

新消費前景

隨著中國經濟結構的不斷優化，消費已日益成為國內經濟增長的主引擎。與此
同時，中國消費規模佔全球的比重也在不斷提升，中國有望成為全球最大的消
費市場。

雖然新冠疫情的影響在逐漸減少，但依然在全球範圍內蔓延，其為世界經濟帶
來諸多不確定性。疫情之下，消費市場的重要性日益凸顯，不僅是保民生和穩
就業的中堅力量，也是經濟增長的主引擎。從2021年上半年中國宏觀經濟數據
來看，二季度最終消費支出拉動經濟增長6.1%，對經濟增長的貢獻率為77.1%，
明顯高於出口和投資，是中國經濟增長的穩定動力。而從社會消費品零售總額
來看，中國國家統計局數據顯示，1978年中國社會消費品零售總額僅1,558億元
人民幣，而 2019年，則達到了 41.2萬億元人民幣。以 2019年人民幣╱美元匯率推
算，相當於美國當年消費規模的95.7%。即便2020年受到疫情影響，全年社會消
費品零售總額也達到39.2萬億元人民幣，自改革開放以來的40多年間增長了250

餘倍。隨著中國政府日益寬鬆的新冠疫情管制措施，公司預計未來數年中國全
年社會消費品零售總額將持續高速上升，推進新消費產業的加速發展。
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中國大陸社會消費品零售總額累計值，年度，十億元人民幣

數據來源：Wind, 畢馬威分析

在政策導向上，於供給端，國家政策層面通過推進新型城鎮化建設、加快布局
新基建和進一步對外開放等提升消費便利性，助力消費升級；於需求端，通過
提升就業率、完善社會保障製度等措施，在減少居民後顧之憂的同時提高人均
收入，充分釋放消費潛力。

綜上所述，公司認為，(i)該業務通過移動互聯網線上與線下結合的方式，為億
級用戶提供創新型的消費方式；(ii)該業務符合當前國情，在未來的3–5年，全
面促進消費將是經濟復蘇發展的主旋律；及 (iii)該業務具備廣闊的發展空間，
因為中國擁有龐大的消費市場，新消費將成為暨新零售之後下一個萬億級的
賽道。公司相信，該業務有著良好的發展前景，並為將集團獲得多元化的收入
來源。如前文訴述，公司將通過設立全資子公司開展面向中國大陸市場的新消
費業務。

承董事會命
國科控股有限公司

主席兼執行董事
湯桂良

香港，二零二三年四月六日
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於本公告日期，董事會包括執行董事湯桂良先生；及獨立非執行董事賀丁丁先
生、陳梓烯女士及廖靜雯女士。

本公告的資料乃遵照聯交所GEM證券上市規則而刊載，旨在提供有關本公司
的資料；董事願就本公告的資料共同及個別地承擔全部責任。各董事在作出一
切合理查詢後，確認就其所知及所信，本公告所載資料在各重要方面均屬準確
完備，沒有誤導或欺詐成分，且並無遺漏任何事項，足以令致本公告或其所載
任何陳述產生誤導。

本公告將由其刊登日起計最少一連七天於聯交所網站www.hkexnews.hk內之「最
新上市公司公告」頁內刊登。本公告亦將於本公司網站www.beavergroup.com.hk內
刊登。


