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有序推进可持续发展相关工作

燕京啤酒：成立ESG发展委员会，制定了ESG战略规划，建立了合理的议事规则，形成自上而下
的ESG管理组织体系；

燕京啤酒将通过深耕现代化治理、绿色环保、产业创新、人才培育等进行“绿色治理”，提升风
险应对能力，实现绿色、低碳、循环、可持续发展。

啤酒
业务：

北控环境：实现首单碳排放配额交易，标志
“碳减排”工作取得突破进展。

环境业务：

上半年内，北京控股有序推进可持续发展相关工作，公司基于TCFD框架对气候风
险进行识别，制定相应策略，并于《北京控股2021年可持续发展报告》中进行披
露，同时部分下属企业也制定相应的温室气体减排目标。

中国燃气：发布碳中和行动报告，制定碳中和
目标，明确净零路径，对实现自身低碳转型及
带动产业链节能减碳、绿色发展具有重要意义。

燃气业务：

北京燃气：制定甲烷减排目标，甲烷减排强度
力争2025年降低至0.12%以下，2030年降至近
0%；

EEW GmbH：致力于减少化石燃料温室气
体排放，计划2031年实现“气候中性”，
2040年减少到“气候积极”；



I N T E R I M  R E S U L T S   2 0 2 2

PART 01

业绩摘要及业务进展
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业绩摘要
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10.6 

13.5 

1H2021 1H2022

综合能源税前利润（百万港元）

288.5 

374.4 

1H2021 1H2022

综合能源营业收入（百万港元）

2,922 

3,867 

1H2021 1H2022

主营业务税前利润（百万港元）

（包括天然气业务、管道公司投资、VCNG投资）

29,375 

34,162 

1H2021 1H2022

营业收入（百万港元）

业绩摘要 - 北京燃气
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业绩摘要 - 北京燃气

上半年资本开支

45.23亿港元

6

3.3%

26.4%

25.5%

44.2%

0.6%

3.0%

27.3%

26.9%

42.3%

0.6%

北京市域内销气量客户分析

公共服务

家庭及其他

采暖制冷

燃气电厂

工业用户
1H2021

1H2022

8.87 9.36

1.03
1.120.35
0.53

1H2021 1H2022

售气量（十亿立方米）

LNG国际贸易

外埠

北京市域内

10.24*

10.88*

数据统计日期 项目 主要运营数据

于2022年
上半年

新发展家庭用户（千） 70.9

新增商服用户（个） 1,492

新增采暖锅炉（蒸吨） 437

截至2022年
6月30日

累计总用户数（百万） 7.19

累计管线总长（千公里） 30.1

*合并口径售
气量已剔除在
不同分类中重
复统计的部分
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 按照全国及北京市燃气安全排查整

治工作要求，开展燃气建设、供

应、使用等方面的隐患排查整治

 增值业务管理体系日趋完善，业务规范、健康发

展的同时，围绕居民家庭日常生活使用场景，终

端产品品类相应增加

安全监督管理 增值业务

 完成北京冬奥会、冬残奥会服务

保障工作

冬奥会服务保障

 国际合作深化，于国际市场的知名度和影响力扩

大的同时有效应对市场需求下降，灵活调整销售

策略和外销价格，促进LNG销售规模增长

 国际贸易持续增长，上半年完成LNG现货贸易6船

LNG业务

 天津南港LNG应急储备项目外输管道主体完工，

码头工程主体具备交工验收条件，一期4座储

罐及接收站总体完成85%以上

重点项目

 大力拓展新能源项目，积极开发新增供热市场，持续

开发京内光伏市场

综合能源与新能源项目

https://www.ypppt.com/

业务进展 - 北京燃气
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954 

1,154 

1H2021 1H2022

北控摊占经营性除税后净利润

（百万港元）

3.39 

3.15 

1H2021

1H2022

石油销量

（百万吨）

20% 俄罗斯石油上乔油气田
VCNG of Rosneft

业绩摘要 - 燃气供应链投资

国家管网公司北京管道公司40%

7.3%

8

原因： 油田产
能自然衰减，
符合项目收购
模型产量逐年
递减的曲线规
律。

284 

859 

1H2021 1H2022

北控摊占经营性除税后净利润

（百万港元）

26.8 

31.8 

1H2021

1H2022

输气量

（十亿立方米）

19%
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4.25 4.27

FY2020/21 FY2021/22

液化石油气销量

（百万吨）

31.21
36.7

FY2020/21 FY2021/22

天然气销量

（十亿立方米）

1,268 

806 

1H2021 1H2022

北控应占溢利

（百万港元）

天然气业务
截至2022年

3月31日累计数

居民用户 43,095,245

工业用户 19,808

商业用户 297,664

CNG/LNG 加气站 533

液化石油气业务
截至2022年

3月31日累计数

接收码头 7个

分销项目 106个

批发业务销量 354.8万吨

终端零售业务销量 72万吨

业绩摘要及业务进展 - 中国燃气

 加大数字化安全管理

的投入，加速打造覆

盖全集团、技术先进

的OMP系统（运营管

理平台）

 增值业务不断优化，

并积极通过完善增

值业务体系的组织

架构，调整优化销

售策略。

 积极布局“双碳”新

业务，扩大低碳生态

圈，发力绿色金融市

场。

9



I N T E R I M  R E S U L T S   2 0 2 2

3,739 
4,942 

1,463 
1,562 1,495 
819 

5,423 
2,233 

1,550 

1,090 

1H2021 1H2022

营业收入板块分析（百万港元）

水环境治理技术服务及

设备销售

建设BOT水务项目

综合治理项目建造服务

供水服务

污水及再生水处理服务

996 

282 

1H2021 1H2022

北控应占溢利

（百万港元）

业绩摘要及业务进展 - 北控水务

11

持续推动技术创新

期内公开发布BEAOA与北控速粒两项技术

产品，对污水处理减污降碳及生态系统良

性循环具有重要意义。

深化交付能力及品控体系建设

业务流程再造，成立专项组，启动调研工作

确保流程的完善。构建品质控制体系，深化

质量管控提升。

深化区域改革

48家区域公司基本设立完毕，其中东部17

家；西部9家；南部11家；北部11家。

原因：
（1）北控水务上半年内由于视作出售
一间联营公司确认一次性的非现金亏损
10.9亿港元；
（2）上半年中国大陆新冠疫情反复造
成水环境治理建造服务净利润减少。

设计能力净增加总设计能力

45,382,478 吨/日 496,516 吨/日
海水淡化厂

2
自来水厂

185
污水处理厂

1,165
再生水处理厂

60

1,812 
2,356 

516 

590 495 

430735 
289 

445 144 

1H2021 1H2022

股东应占溢利板块分析（百万港元）

核心
水处理业务
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0.84 0.86

1H2021 1H2022

境内上网电量

（十亿千瓦时）

2.52
2.91

1H2021 1H2022

境内垃圾处理量

（百万吨）

1,268.7 

1,475.3 

1H2021 1H2022

境内项目营业收入

（百万港元）

0.86 0.87

1H2021 1H2022

EEW销售电量

（十亿千瓦时）
2.36 2.36

1H2021 1H2022

EEW垃圾处理量

（百万吨）

2.96 3.09

1H2021 1H2022

EEW营业收入

（十亿港元）

业绩摘要及业务进展 - 环境业务

由于能源（电、热、蒸汽）

的销售价格均高于去年同期，

EEW上半年业绩表现良好

EEW GmbH

• 境内固废平台全面提升

企业经营效益，降低生

产成本；

• 重点项目北海市生活垃

圾焚烧发电项目积极推

进中。

境内固废平台
（北控环境及北控环保等）

12

1.58
1.72

1H2021 1H2022

EEW售热及蒸气量

（十亿千瓦时）
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487

597

1H2021 1H2022

税前利润

（百万港元）

6,783 
7,260 

1H2021 1H2022

营业收入

（百万港元）

业绩摘要及业务进展 - 燕京啤酒

公司采取多项措施积极应对
疫情及原辅材料成本上升的
双重压力，提前锁价控制原
材料成本上升幅度，加快产
品结构调整步伐，增加收入，
优化产能，挖潜降本增效，
促进经济效益稳步增长。

积极应对压力，
加快调整产品结构

坚定聚焦U8战略，倾斜营销资
源投入，上半年燕京U8 累计销
量 21.4 万千升，同比增长
58%，总销量占比超11%，成
为了燕京首款真正意义上的全
国大单品，也是近两年业内增
长最快的大单品之一。

纵深推进核心战略，
积聚 U8 势能

0.9%

10

2.13

2.15

1H2021

1H2022

啤酒总销量

（百万千升）

据2022年《中国500最具价值品牌》分析报告显示，

燕京啤酒品牌价值达到1637.85亿元人民币。
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PART 02

展望



I N T E R I M  R E S U L T S   2 0 2 2

公用事业
发展面临挑战

石油等大宗商品价
格中枢大幅上涨

气候变化加剧，给
全球经济发展带来

更大挑战

欧洲、亚太地缘政治
不确定性显著增强

我国人口可能进
入负增长时期

部分地方政府面
临较大财政收支

缺口

展望-宏观经济形势

主要发达国家经济

体通胀高企短期难

以消退，滞胀风险

持续上升

欧美发达经济体加息缩表
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挑战

燃气：受国际能源市场俄乌冲突导致的石油和天然气价格持续高

企；北京市场天然气消费量正在逐步趋近200亿方峰值，趋于饱和；

水务：传统市场增量拓展空间逐步收缩，疫情增加地方政府财政

压力，项目投资风险不断加大

环境：传统业务拓展空间有限，“吃不饱”现象逐渐显露，国补

退坡政策及环保排放标准和环保监管的日益严格。俄乌战争叠加疫

情影响，能源成本飙升，原材料、辅助材料和运营材料短缺。德国

能源钢铁供应链存在断裂风险，影响新项目进程；

啤酒：疫情不确定性对啤酒消费产生负面影响，原辅材材料和能

源价格上涨，成本压力加剧；

https://www.ypppt.com/展望-挑战与机遇

消费和投资恢复较缓，实体经济困难较多，地缘政
治摩擦和疫情反复增加了不确定性

机遇

燃气：拓展新能源和综合能源业务，调整发展思路和发展模式，

发挥天然气在新型能源系统中的优势和作用；推动居民用气顺价机

制理顺，加强毛差管理；

水务：水价形成机制逐步完善，水司向精细化、生态化发展转型，

行业并购重组机会增加

环境：提升综合服务能力，推动中餐厨垃圾、污泥掺烧等协同处

置；EEW抓住欧盟减碳政策和电价等能源价格上涨的机遇，开展碳

捕捉和新技术的开发应用，数字化内控管理与数字化定制服务项目，

废物资源化深度利用；

啤酒：品质导向更为明显，中高端快速扩容，渠道场景升级进化；

高效统筹疫情防控和经济社会发展工作，中国经济将
保持复苏势头
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展望 - 北京燃气

16

巩固提升市场规模

全力做好供应服务保障，巩固提升市场规

模，推进增值业务与主营业务融合发展。

加快北京管道天然气市场整合，持续开发

大兴、通州、经开区等优质用户

推进LNG长协采购

持续推进LNG长协资源采购，落

实天津南港项目长期资源

加大国内资源购销力度

推动自有终端管道气市场化资源统一采

购，拓展液态销售市场

推进增值业务发展

推进增值业务与主营业务融合发

展，丰富终端产品，满足用户多

样化产品需求。

整合点供市场

采取管道气置换和液源供应两种

方式，对点供市场进行整合

加快发展综合能源

及新能源业务

加强新能源业务顶层设计，全面开展

农村、公建等领域分布式光伏项目开

发
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展望 - 中国燃气

17

大力发展增值业务

密切关注国家政策变化，大力发展轻

资产的增值服务业务

发展“双碳”新业务

积极孵化培育双碳新能源业务，持续推进新业

务的创新和可持续发展，助力国家实现“双

碳”目标

聚焦数字化发展

在持续推进安全运营管理的基础上，聚焦数

字化发展，依托渠道优势，快速推进产业链

延伸，引领燃气业务再上新台阶

维持稳定合理的毛差

通过民生用气合同气量（含农村煤改

气）足额单独签订，提高年度合同气量

比例、加快落实各地价格联动政策、落

实中游管输费调降政策、适当扩大非居

民价差以及落实地方政策对居民气价财

政补贴等综合手段，保障合理毛差
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展望 - 北控水务

19

深耕传统业务探索新业务

遵循“客户为源、创新为道”的经营宗旨，

持续深耕传统水务业务，积极探索污泥处

置、污水资源化、工业水处理等新业务。

加快数字化转型打造品牌形象

加速落地数字化转型，不断构建智慧化运营管理

能力，打造面向客户的创新科技产品，提升卓越

运营品质，增强企业核心竞争力，树立客户赖以

信任的强劲品牌形象，向着“成为深受信赖、引

领发展的世界级水务环境服务商”不断迈进。
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展望-环境业务

20

境外

境内
北控固废平台

EEW GmbH

积极预案稳定经营

境外EEW GmbH将积极关注俄乌局势对德国

及欧盟经济增长的影响，做好原材料、辅助材

料以及运营材料的供应短缺以及市场价格恶化

的预案准备，积极与各方沟通，最大限度减少

对项目生产运营干扰的不确定性。

加强运营 开拓市场

• 以提高经济效益为中心，抓好精细化管理，在成

本控制、节能环保、智能运营等方面提高能力；

• 加强市场开拓力度、加快项目技术改革，拓宽营

收渠道，同时持续改善现金流状况。
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打造U8超级大单品

坚定 U8 战略核心地位，扩大既有成果，以打造超级大单品为

目标，集中优势营销资源，积极探索与更多业态合作创新方式

丰富产品矩阵

丰富中高端产品矩阵，扩大高端产品供给，塑造品类标杆

加强亏损企业治理

继续加强亏损企业治理，优化产能布局，做好闲置资产转型和

再利用

推动转型变革

推动供应链转型，降低成本；加快生产系统变革进程，推进卓

越管理体系的广度和深度，优化全系统标准化流程。
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PART 03

Q&A
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谢谢大家


