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议程 

2015年上半年总体业绩 1 
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主要业绩 

流量拉动显著 移动数据流量收入增长41.6%，占通信服务收入比升至33.1% 

业绩增长良好 
营运收入增长4.9%，通信服务收入增长0.5% 

净利润率为16.8%，盈利能力保持良好水平 

4G发展领先 基站达到94万个，客户近1.9亿户，手机销量规模增长 

持续创造价值 中期股息为每股1.525港元，计划全年利润派息率为43% 
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经营业绩 

注1：EBITDA率=EBITDA/营运收入 

注2：自2014年6月1日起，电信业纳入营业税改征增值税试点 

2014年上半年 2015年上半年 变化 

营运收入 (人民币亿元) 3,246.81  3,407.27 4.9% 

   其中：通信服务收入 (人民币亿元) 2,979.10 2,995.27  0.5% 

EBITDA (人民币亿元) 1,182.65 1,268.63  7.3% 

EBITDA率1 36.4% 37.2% 0.8个百分点 

EBITDA占通信服务收入比 39.7% 42.4% 2.7个百分点 

净利润 (人民币亿元) 577.42 572.65 -0.8% 

净利润率 17.8% 16.8% -1.0个百分点 

每股基本盈利 (人民币元)          2.86 2.80            -2.1% 
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4G发展领先 

基站94万个  

覆盖10亿人口 

客户近1.9亿 

4G客户占比23.2% 

入网机型> 1,000款 

手机销量规模增长 

与FDD具同等竞争力 

漫游国家地区82个 

网络覆盖日益完善 

终端产品丰富成熟 

客户规模快速扩大 

技术标准国际主流 
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加快战略转型 

向流量经营为主转变 

(人民币亿元) 

2015上半年 2014上半年 

语音+短彩信 移动数据流量 应用及信息服务 

1,839.90 

700.97 

317.27 

1,547.04 

992.83 

346.24 

当前所处阶段 

2G 3G/4G 

语音 数字化服务 数据流量 

积极拓展数字化服务 

改革驱动 

集成创新 

能力打造 

产业布局 
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合理投资 

传输网 移动通信网 

支撑网 业务网 

其它 局房土建及动力配套 

上半年资本开支结构 
(人民币亿元) 

资本开支 

2015上半年 2015计划 

50.2% 

35.0% 

3.1% 

3.0% 

6.9% 1.8% 

打造4G优质网络，加强资源积累，支撑业务创新 

337 

697 

1,997 

722 

4G 
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迎来广阔发展空间 

基础 

通信能力 数据资源 开放能力 

核心 共赢 

抓住无限机遇，发挥自身优势 

“互联网+” 

顶层设计 

信息消费 

全面发展 
万物互联 

重塑生态 
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全业务发展 

中国铁通集团有限公司 

中国移动通信集团公司 

100% 

100% 

促进全业务快速发展 

 

获得固网宽带核心资源 

 

提高运营管理效率 

 

本公司拟议收购中国铁通集团有

限公司的资产和业务。铁通为本

公司最终控制方中国移动通信集

团公司的全资子公司。 

铁通各省分公司、各子公司 
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努力为投资者创造价值 
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议程 

2 2015年上半年运营表现 
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机遇与挑战 

普及率高企，客户增长持续走低 

FDD发牌，竞争加剧 

OTT计费模式冲击，免SIM卡全球通话、上网

APP替代 

漫游、长途、流量资费下行压力巨大 

设备、终端厂商加入竞争电信运营服务 

“互联网+”大环境下，信息消费全面发展 

4G业务快速增长，流量经营前景广阔 

移动互联网持续繁荣，数字化产品市场潜

力巨大 

云计算、大数据、物联网等新领域蕴含新

机遇 

发展的机遇 

面临的挑战 
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(人民币亿元) 

传统业务压力增大 

(人民币亿元) 

短信及彩信业务收入 

-16.4% 

1,386.70 

2014上半年 2015上半年 

182.12 

160.34 

-12.0% 

2014上半年 2015上半年 

语音业务收入 

1,657.78 

46.3% 5.3% 
55.7% 6.1% 

占通信服务收入比 占通信服务收入比 

京津冀一体化：取消长途、漫游费全面实施 

新的竞争态势：OTT企业+厂商 

传统业务持续下滑 

提速降费：政府、社会要求 



17 

巩固4G竞争优势 

网络更优 

94万基站，覆盖延伸至乡镇农村 

基本覆盖主要高铁、高速公路、 3A

以上景区 

主要商场、写字楼、交通枢纽等初
步实现室内覆盖 

加快推进载波聚合（CA）等技术 

更 
广 

更 
深 

更 
厚 

更 
快 

客户更多 

消费更强 
4G ARPU：平均值的1.6倍 

流量更高 

体验更好 

4G客户 

半年增长1亿 

4G流量占比半年
提升34个百分点 

4G DOU：平均值的2.5倍 

全网平均下载速率：>31M 

CSFB寻呼成功率：>98% 推动VoLTE、RCS创新发展 
更 
新 
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终端规模发展 

入网机型>1,000款 

中低端为市场主力 

主流品牌均涵盖 

自有品牌：A1、N1 

5模10/12/13+频 

一机在手，走遍全球 

千元机丰富普及 

最低单价<280元 

4G手机快速成熟 

款式更多 品牌更丰富 

模式更全 价格更低 

终端等产品销售收入412亿元，增长53.9% 

3G、4G单机补贴继续下降 

终端销售市场化带动销量快速增长 

社会 

渠道 

电商 

渠道 

自有 

渠道 
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保持客户规模优势 

客户到达数 

(万户) 

2014上半年 2015上半年 

3.4% 79,061 81,720 

市场份额 

62.4% 62.9% 

4G客户到达数 

64 
62 

ARPU (人民币元) 

加强存量经营，中高端客户基本稳定 

加强集客经营，集团信息化收入快速增长 

客户组成结构（2015.6） 

2014上半年 2015上半年 2014下半年 

(万户) 

1,394 

9,006 

18,966 

26.3 % 

50.5% 

23.2% 
2G 

3G 

4G 
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加强流量经营 

(人民币亿元) (亿MB) 

移动数据流量 

992.83 

700.97 

2014上半年 2015上半年 

移动数据流量收入 

23.5% 

33.1% 

占通信服务收入比 

41.6% 

移动数据流量承载结构（2015.6） 

2014上半年 2015上半年 

4,265 

10,840 

154.2% 

14 % 

24% 

62% 

2G 

3G 

4G 
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国际漫游领先 

(万人次) 

使用国际出访漫游流量客户数 

2014上半年 2015上半年 

(亿MB) 

国际出访漫游总流量 

2014上半年 2015上半年 

已开通82个国家和地区的4G漫游 

年底具备条件的国家和地区100%开通 

领先开展4G漫游 

语音1/2/3元区，覆盖252个国家和地区 

每3MB流量3/6/9元区，覆盖143个国家和地区 

30/60/90元流量包天套餐，覆盖48个国家和地区 

国际漫游资费下降，客户感知提升                  

持续优化资费模式 

0.56 

3.56 

537% 

527 

931 

77% 
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创业布局、创新发展，支持“互联网+” 

加快基础布局 

推进南北基地、数据中心、呼叫中心等建设 

深化专业化运营 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

骨干传送网、国际出口带宽显著提升 

强化内容引入，手机点击本网率、网站首屏 

      打开时延明显改善 

资费更加统一、简单、透明 

 

增强产品能力 

推出移动云、教育、健康、车联网等集客产品 

研发移动对讲、行业PAD等自有品牌行业终端 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

推进“和家庭”重点产品“魔百和”量产 

整合推广“和娱乐”、“和生活”、“和沟通”

等系列产品 

形成物联网模组产品线 

 

4G移动对讲 

行业PAD 

和教育 

车联网 

4G千里眼 

移动云 

和健康 

协同办公 

在线服务公司 

物联网公司 

咪咕公司 

政企分公司 

杭州研发 

苏州研发 

国际公司 

终端公司 

财务公司 

信安中心 

车联网公司 

...  
采购共享中心 
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努力降本增效 

提升营销资源使用效率 终端销售市场化，降低补贴率 

社会渠道转型，减少酬金支出 

广告宣传集中化，降低广告支出 

停止高成本营销服务，降低费用 

加大资费优惠，让利于客户 

服务更便捷 

传播更明确 

业务更简洁 

客户更实惠 

逐步打造高效营销体系 

销售费用 渠道酬金 广告宣传费 

下降25.5% 下降14.5% 下降10.9% 
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积极节能减排 

24 

单位信息流量综合能耗同比下降15.1% 

绿色数据中心 

循环包装 

废弃物回收 

携手产业链节能 

4G节能基站 

智能节电技术 

新能源 

绿色ICT应用 
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致力于移动改变生活 

成为值得信赖的数字化服务专家 

25 
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议程 

2015年上半年财务业绩 3 
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(人民币亿元) 

2014年上半年 2015年上半年 

0.5% 

2014年上半年 2015年上半年 

-1.1% 

收入实现稳定增长 

营运收入 
(人民币亿元) 

2014年上半年 2015年上半年 

4.9% 

通信服务收入 

移动数据流量 

总通话分钟数 

客户总数 
(万户) 

(亿MB) 

(亿分钟) 

2014年上半年 2015年上半年 

3.4% 

2014年上半年 

4,265 

10,840 154.2% 

2015年上半年 2014年上半年 2015年上半年 

53.9% 

销售产品收入及其他 

267.71 

(人民币亿元) 

21,341 

3,407.27 

2,995.27 

412.00 

3,246.81 

2,979.10 

79,061 81,720 

21,110 
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盈利能力保持良好 
 

EBITDA 

净利润 

(人民币亿元) 

(人民币亿元) 

2014年上半年 2015年上半年 

1,268.63 

36.4% 
37.2% 

7.3% 

EBITDA率 

1,182.65 

572.65 

17.8% 
16.8% 

2014年上半年 2015年上半年 

-0.8% 

净利润率 

(人民币元) 

2.86 2.80 

2014年上半年 2015年上半年 

-2.1% 

每股基本盈利 

注：2015年上半年EBITDA占通信服务收入比为42.4%，同比增 

       长2.7个百分点 

577.42 

(人民币亿元) 

现金流量 

经营业务现金流入净额 自由现金流 

1,200.66 

2014年上半年 2015年上半年 

362.96 
573.43 

1,270.73 

注：本公司对自由现金流的定义是以经营业务现金流入净额 

       减去资本开支的发生额 
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收入结构进一步优化 

注：以上各比例数据为占通信服务收入之百分比 

 2015年上半年 

语音业务  数据业务 

其他 

通信服务收入 

语音业务 

 

无线上网业务 

 

应用及信息服务 2015年上半年 2014年上半年 其他 短信及彩信业务 

 

2015年 

上半年 
2014年 

2014年 

上半年 

短信及彩信业务收入 5.3% 6.0% 6.1% 

无线上网业务收入 33.7% 26.4% 24.2% 

应用及信息服务收入 11.6% 11.1% 10.6% 

数据业务收入合计 50.6% 43.5% 40.9% 

(人民币亿元) 

46.3% 
50.6% 

3.1% 

-8.74 2,995.27 28.97 -271.08 2,979.10 288.80 
-21.78 
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营运支出压力持续增大 

注1：以上各比例数据为占营运收入之百分比 

注2：雇员薪酬及相关成本=人工成本+劳务费，现“其他营运支出”中不含劳务费 

营运支出1 

销售产品成本 

雇员薪酬及相关成本2 

折旧 

网间互联支出 

电路租费 

销售费用 

其他营运支出 

2014年 2015年上半年 2013年 2014年上半年 

3.2% 

18.9% 

10.0% 

9.8% 

24.0% 

81.7% 

12.7% 

3.1% 

16.6% 

9.9% 

14.6% 

20.6% 

78.5% 

9.7% 

3.0% 

18.1% 

10.1% 

11.8% 

23.1% 

81.7% 

11.6% 

3.3% 

4.1 % 
3.7% 3.7% 

17.2% 

10.3% 

13.8% 

20.2% 

80.8% 

12.5% 

3.1% 
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穆迪 

标普 

Aa3 / 前景稳定 

AA- / 前景稳定 

资本结构保持稳健 

2015.06.30 

 (人民币亿元) 

2014.12.31 

(人民币亿元) 

短期债务 0.68 0.68 

长期债务 49.93 49.92 

总债务 50.61 50.60 

股东应占权益 8,927.35 8,565.76 

总资本 8,977.96 8,616.36 

资产负债率 33.4% 33.8% 

总资本债务比例 0.6% 0.6% 

现金及银行存款 4,563.96 4,282.88 

债信评级 
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谢谢 
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摘自截至2015年6月30日未经审核简明合并综合收益表    
附页一 

2015年上半年 

 (人民币亿元) 

2014年上半年 

 (人民币亿元) 

营运收入 3,407.27 3,246.81 

通信服务收入 2,995.27 2,979.10 

    语音业务 1,386.70 1,657.78 

    数据业务 1,515.12 1,219.13 

    其他 93.45 102.19 

销售产品收入及其他 412.00 267.71 

营运支出 2,782.25 2,623.27 

电路租费 106.51 102.35 

网间互联支出 108.71 121.16 

折旧 643.16 558.68 

雇员薪酬及相关成本 339.77 332.61 

销售费用 333.18 447.00 

销售产品成本 434.21 405.23 

其他营运支出 816.71 656.24 

2015年上半年 

 (人民币亿元) 

2014年上半年 

 (人民币亿元) 

营运利润  625.02 623.54 

营业外收入净额 8.37 3.32 

利息收入 73.96 78.70 

融资成本 (1.14) (1.14) 

应占联营公司利润 36.33 39.66 

税项 (169.24) (166.19) 

本期间利润 573.30 577.89 

以下各方应占： 

本公司股东 572.65 577.42 

非控制性权益 0.65 0.47 

本期间利润 573.30 577.89 
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摘自2015年6月30日止未经审核简明合并资产负债表 
附页二 

2015.06.30 

 (人民币亿元) 

2014.12.31 

 (人民币亿元) 

流动资产 5,135.47 4,775.83 

非流动资产 8,292.61 8,188.66 

总资产 13,428.08 12,964.49 

流动负债 (4,419.61) (4,318.76) 

非流动负债 (60.01) (59.30) 

总负债 (4,479.62) (4,378.06) 

净资产 8,948.46 8,586.43 
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营运数据 
附页三 

    2015年上半年 2014年全年 

客户总数 (万户) 81,720 80,663 

     其中：4G客戶 (万户) 18,966 9,006 

                3G客戶 (万户) 21,482 24,575 

MOU (分钟/户/月) 436 453 

ARPU (人民币元/户/月) 62 61 

平均每月每户手机上网流量 (MB/户/月) 278 155 

总通话分钟数 (亿分钟) 21,110 42,939 

移动数据流量 (亿MB) 10,840 11,329 

短信使用量 (亿条) 2,887 6,114 

平均每分钟语音业务收入 (人民币元) 0.066 0.072 

平均月离网率 2.99% 3.13% 
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本文件中所包含的某些陈述可能被视为于修订的美国1933年证券法第二十七条A款

和于修订的美国1934年证券交易法第二十一条E款所规定的「前瞻性的陈述」。这

些前瞻性陈述涉及已知和未知的风险、不确定性以及其他因素，可能导致中国移动

有限公司(「本公司」)的实际表现、财务状况或经营业绩与前瞻性陈述中所暗示的

将来的表现、财务状况或经营业绩有重大的出入。关于上述风险、不确定性和其他

因素的详细资料，请参见本公司最近报送美国证券交易委员会的20-F表年报和本公

司呈报美国证券交易委员会的其他文件。 

前瞻性陈述 


