
 
 

【新聞稿】 
 

東力宣佈東力宣佈東力宣佈東力宣佈 2003／／／／04 年全年業績年全年業績年全年業績年全年業績 
營業額為營業額為營業額為營業額為 2,074,140,000 港元港元港元港元 
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透過開設市場推廣辦事處透過開設市場推廣辦事處透過開設市場推廣辦事處透過開設市場推廣辦事處 
以拓展世界市場以拓展世界市場以拓展世界市場以拓展世界市場 

 
摘要 

• 營業額錄得 2,074,140,000 港元，比對去年之 2,680,000,000 港元 
• 未計利息、稅項、折舊及攤銷前盈利 (EBITDA)下降 27%至

96,199,062 港元 
•  家庭電器產品業務的營業額上升 39%至 214,137,000 港元 
• 於杜拜及深圳設立市場推廣辦事處以開拓具潛力的數碼產品市場 
• 董事會建議派發末期股息每股 0.5 港仙 

 

 
（2004 年 7 月 16 日，香港訊）──著名原設計及原設備影音器材生產商

東力實業控股有限公司（「東力」／「集團」）（股份編號：978）今日宣佈

其截至 2004 年 3 月 31 日止年度的全年業績。 
 
年內，集團錄得營業額 2,074,140,000 港元，比對去年 2,680,000,000 港元。

未計利息、稅項、折舊及攤銷前盈利及股東應佔溢利分別為 96,199,062
港元及 25,599,000 港元，而去年則為 129,000,000 港元及 44,000,000 港元。

每股盈利為 4 港仙（2002/03 年：6.8 港仙）。 
 
董事會建議派發末期股息每股 0.5 港仙（2002/03 年：每股 1.5 港仙）。連

同已派發的中期股息每股 1 港仙，全年股息合計為每股 1.5 港仙

（2002/03 年：每股 2.5 港仙）。  
 
東力主席凌少文先生表示：「受到伊拉克戰爭及非典型肺炎爆發影響，本

年度上半年的銷情不太理想，但下半年卻迅速好轉，營業額較首 6 個月增

長 27%。踏入 2004 年，市場需求亦持續增長，雖然在傳統屬於淡季的四

至六個月期間，本集團仍能錄得可觀的銷售額。」 
 

 

 
 



由於市場需求殷切，主要零件如快閃記憶體及 RAM(隨讀存取記憶體)等
的價格於年度下半年急速上升，而供應量亦於不同時間出現緊絀情況。凌

先生指：「快閃記憶體及 RAM 一般佔總物料成本之 5-10%。本年度下半

年價格急升，影響了集團的邊際利潤，但隨著市場需求於 2003 財政年度

末逐漸回穩，該等零件的價格回落，同時供應亦回復正常。」 
 
中國近期發生的供電問題，未有影響集團廠房之運作，這主要是由於佔集

團總產量 90%之塘廈鎮廠房，自 2000 年起已配備 6 組 2200 千瓦之重油發

電機。該等發電機利用重油供電至廠房，相比由政府供電或利用柴油發電

機之成本更低，並能足夠應付廠房生產所需。 
 

數碼產品數碼產品數碼產品數碼產品 
 
通過不斷研發新數碼產品，集團已加強整體實力。年內，集團於深圳購入

一所辦公室，以作為各項新數碼產品之研發中心。凌先生說：「集團於香

港、深圳及東莞之產品及工程部與方案供應商及零件供應商緊密合作，研

發出多項新數碼產品。當中包括數碼衛星接收器、有線電視機頂盒、LCD
電視及數碼(DVD)錄影機等。這些新產品將於今年推出，預期可於未來數

年為本集團帶來可觀而穩定的收益。」 
 
為拓展海外市場，集團分別於杜拜及深圳成立市場推廣辦事處，藉以在中

東推銷數碼衛星接收器及在中國推銷有線電視機頂盒。兩個辦事處均已接

獲訂單，並將於本季度投入生產。根據調查顯示，兩個地區對有關產品之

需求殷切，因此集團深信這將成為集團未來的重要市場。 
 
為支持推出新產品及應付預期急升之數碼產品需求，集團於東莞石排鎮購

入土地，用作興建廠房大樓。有關生產設施之建設工程於 2004 年開始動

工，並預計將於 2005 年初峻工。屆時，集團的生產力將可提升至少 60%。

是項建築成本估計約為 6,000 萬至 8,000 萬港元，有關款項將分別由內部

資源及於 2004 年取得之銀團貸款撥付。 
 
家庭電器產品家庭電器產品家庭電器產品家庭電器產品 
 
家庭電器產品業務之原設計及原設備製造業務亦持續增長，營業額上升

39%至 214,137,000 港元。此業務專注發展及銷售高檔次的家庭電器產品，

包括蒸氣熨斗、空氣淨化機、酒櫃和意大利濃縮/泡沫咖啡機等。自設品

牌由集團設於日本及美國的兩家市場推廣辦事處管理，而這兩個辦事處已

開始錄得回報。 
 

 
 



展望未來，凌先生總結：「為迎合市場需要，集團將持續調配資源作研發

之用；務求確保集團能緊貼最新科技發展，開發與時並進之新產品。此外，

本集團拓展新市場策略，有助減低因任何地區性的經濟不穩而對集團業務

所構成的衝擊。隨著消費市場強勁，加上模擬制式電子產品正迅速被數碼

產品取代，我們相信集團的業務將於未來一年持續提升。」 
 

（完） 
 
 
有關東力實業控股有限公司 
東力於一九九七年十月在香港聯合交所掛牌上市。集團主要從事設計、生產及銷售各

種消費影音及家庭電器，所有產品均以原設計製造或原設備製造形式售予各名牌產品

的海外入口商及製造商，如 Emerson、GPX、Kenwood、Medion、Memorex、Pioneer、
Sanyo、Schneider、Thomson、象印、Hamilton Beach, Morphy Richards 及 Russell Hobbs
等。其廠房位於中國東莞，總生產面積逾 1,500,000 平方呎。 
 
新聞垂詢：  
縱橫財經公關顧問有限公司  
李慧媛 /林貴珍  
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email： ir is@strategic.com.hk /  joanna@strategic.com.hk  
http：www.strategic.com.hk  
 
備註: 
本新聞稿及東力集團其他公司資料可於以下網頁查閱： 
http :// www.tonic.com.hk 
http :// www.irasia.com/listco/hk/tonic 
 
 
 


