
 

【新聞稿】  

 

酷派集團 2016 年上半年錄得收入約 52.8 億港元 

* * * * * * 
通過與樂視的業務整合 加強手機內容及互聯網體驗 

邁向成爲互聯網硬件生態公司 

 

(2016 年 8 月 30 日，香港訊) – 中國領先的智能手機及移動數據一體化解決方案供應商酷派
集團有限公司(「酷派」或「集團」，股份編號：2369.HK)公佈其截至 2016 年 6 月 30 日止六
個月之未經審核中期業績。 

 

期內，集團錄得收入約52.8億港元；毛利錄得約7.05億港元；整體毛利率則上升0.8個百份點
至13.5%，主要是由於4G智能手機成本下降且零售價提高所致。本公司擁有人應佔虧損淨額
約為20.5億港元，主要是由於2015年上半年，集團因出售附屬公司Coolpad E-commerce若干
權益錄得收益26.6億港元，而於期內集團出售Coolpad E-commerce若干權益產生18.9億港元
虧損所致。集團每股基本及攤薄盈利分別錄得虧損為40.90港仙及40.90港仙。 

 

酷派集團有限公司主席賈躍亭先生表示：「我非常榮幸能成爲酷派集團的管理層。酷派為優秀
的智能手機供應商，擁有強勁的研發實力、供應鏈管理能力和品牌聲譽。集團與樂視已積極展
開緊密合作，在酷派智能手機預裝樂視生態應用，並加强産品內容及建立移動通訊生態系統，
為用戶帶來豐富的互聯網體驗，致力打造酷派成為業內無可比擬的智能手機。首款搭載樂視生
態系統的智能手機 Cool 1 duel 已經在本月 16 日發布，目前銷售火爆，消費者對産品期望巨
大。」 

 

期內，受現時的經濟環境、智能手機市場激烈競爭，以及智能手機業務重組的影響，集團的業
績無可避免受到一定的影響。爲更好地適應中國內地智能手機市場的變化及維持出貨量之長期
增長，集團自 2014 年開始重組業務至四個單元，並透過多元化的銷售渠道向市場推出更豐富
的 4G 産品組合，進一步鞏固其國內的 4G 智能手機市場並積極開拓海外市場。 

 

銷售渠道多元化發展  

作為電訊運營渠道的重要智能手機供應商，集團持續推出個性化旗艦機型以及其他中低端運營
商定制機型（其中包括鋒尚 Pro、鋒尚 3 及鋒尚 mini）。期內，集團繼續維持務實的發展策略，
大力支持運營商普及 4G，滿足本地運營商對 4G 產品的需求，從而繼續維護與本地運營商良
好的關係。 

 

於 2016 年上半年，中國內地智能手機市場在公開零售渠道的整體銷售錄得佳績，主要受撥付
補貼至公開渠道及多年來堅持開展經銷網絡和零售店建設的影響。集團順應公開渠道的銷售趨
勢，致力建設經銷網絡及擴充零售店覆蓋範圍。期內，集團與各省一級智能手機經銷商成立的

20 多家合營公司運轉暢順，成功擴大對零售店和櫃台的覆蓋面，成為集團零售渠道的基石。 
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期內，集團的旗艦手機品牌「ivvi」在公開零售渠道取得令人滿意的品牌知名度，儘管「ivvi」

僅僅在公開零售渠道下運行的首年。「ivvi」成功與數百家省級一級智能手機經銷商建立合作
網絡，覆蓋中國內地數千家零售店和櫃台，且將繼續迅速擴大該等零售店和櫃台數目並深入三
四綫城市。而「酷派」品牌過往一直在運營商渠道銷售，為贏得市場份額，現準備在公開零售
渠道展開銷售。自去年十一月與各省經銷商完成合營公司的組建後，集團得以更方便地接觸到
消費者。 

 

此外，集團於 2016 年上半年開始經營其自營電子商務業務，並已順利建成官方 B2C 商店，
以向在綫消費者直接零售智能手機。集團亦分別在京東及天猫平台（內地市場最大的兩個電子
商務平台）設立官方旗艦店。集團亦同樂視商城展開緊密合作，配合樂視生態的龐大內容資源，
以期提高綫上渠道的銷量。 

 

2016 年上半年，海外市場是集團另一關鍵業務單元，且日益得到管理層的重視。集團的海外
市場已拓展至美國、印度、越南及印尼，且很快會延伸至歐洲。同時，海外銷售渠道也開始較
以往更多元。集團與海外電訊運營商合作分銷及銷售智能手機，或直接透過電子商務平台（如
Amazon）出口商品。集團亦與境外零售商合作，在公開零售渠道領域構建健康的分銷及零售
網絡。此外，集團亦投入更多資源提升全球品牌知名度。 

 

與樂視合作將帶來龐大商機 

2016 年 8 月，樂視已成為集團單一最大股東。集團相比其他智能手機供應商將擁有樂視生態
內容這項獨一無二的優勢，這將給用戶帶來不同的移動互聯網體驗。酷派智能手機已預裝樂視
生態應用，且通常會免費向用戶提供數月的樂視網會員服務，因此，這一舉措不僅可以刺激智
能手機的銷售，亦可讓酷派智能手機成爲樂視生態重要的接入點，增加樂視網用戶。 

 

同時，憑藉其強勁的智能手機研發實力及成熟的供應鏈，集團能為樂視的產品提供有力的支援。
集團相信，隨著雙方業務、戰略的進一步深度融合，雙方將共享優質供應鏈、營銷、銷售渠道
等資源，雙方在各自業務領域的優勢將爲集團帶來雙贏局面。在激烈的市場競爭令智能手機之
毛利率降低的情况下，建立移動通訊生態系統可令集團的長期盈利能力獲得改善及更持續。 

 

酷派在智能手機業務方面的經驗以及樂視在軟件／內容方面的儲備，將在高品質硬件結合豐富

內容方面締造一項獨一無二的優勢。通過善用雙方在各自業務領域的優勢，集團相信，酷派和
樂視網將創造出龐大的商機。 

 

展望未來 

集團預期下半年智能手機市場將有所改變，集團期望憑藉三大因素將支持出貨量與智能手機市
場的增長。首先，預料 2016 年下半年各電訊運營商在提供手機補貼方面會進一步增加。此外，
集團將享有業務重組所帶來的前期成果。最後也是重要的一點是，集團將擁有樂視生態內容這
項獨有優勢，這將給用戶帶來不同的移動互聯網體驗。 

 

展望未來，集團將進一步鞏固四個業務單元。通過與中國內地各省的省級經銷商展開合作，集
團將擴大於公開零售渠道的銷售，增加零售店及櫃台的覆蓋數目以銷售「ivvi」與「酷派」智
能手機。集團將持續鞏固與運營商的良好合作關係，並滿足其對4G產品的需求。集團將依託
其品牌聲譽，透過海外電訊運營商渠道、電子商務渠道與公開零售渠道等不同銷售渠道，擴大
其海外市場的銷售。同時，集團計劃直接於海外廠房進行產品組裝、生產與製造，以節省運輸

成本，確保及時運送。 
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未來，集團將與百度、騰訊等互聯網公司合作，為用戶提供更佳的移動互聯網體驗，以提升毛

利較高及非一次性的軟件收入。透過互聯網相關業務，集團將與用戶保持長期互動，維護客戶
忠誠度。 

 

通過與樂視的業務整合，集團將演變成爲一家同時經營軟件和硬件的互聯網硬件生態公司，並
將其毛利率和收入提升至一個全新的高度。爲達致其打造「平台+內容+終端+應用」的樂視生
態系統的終極目標，樂視將會將其內容和軟件注入酷派手機，以此爲兩家公司帶來增值。 

 

集團將持續強化其研發實力，為用戶提供最佳的智能手機體驗。集團將不斷探索和投資於最前
沿的技術，如5G網絡、移動雲及移動安全。同時集團將繼續專注於精細化管理，採取一系列
措施改善行政效率及內部運作流程，以提高整體營運效率及控制整體成本。 

 

賈先生總結道:「展望未來，儘管智能手機市場的競爭環境將越來越激烈，集團將依托其品牌
聲譽、多元化産品組合、銷售渠道重組及未來更强大的生態系統，致力於4G智能手機市場提
高銷量及全力拓展海外市場。同時，集團相信，樂視生態系統、內容及移動互聯網市場的快速
增長將於2016年帶來更龐大的商機。」 

 

~ 完 ~ 

 

有關酷派集團有限公司 

酷派集團有限公司成立於 1993 年，並於 2004 年 12 月在香港聯合交易所主板上市，是中國領
先的智能手機、移動數據平台系統及增值業務運營開發商和一體化解决方案提供商。集團在移
動通訊領域上擁有尖端的研發實力，集團旗下品牌「酷派 Coolpad」為目前中國大陸智能手機

市場最著名的品牌之一。2016 年 8 月，樂視正式成為集團單一最大股東。通過與樂視的業務
整合，集團將致力發展成爲一家同時經營軟件和硬件的互聯網硬件生態公司，一同打造「平台
+內容+終端+應用」的樂視生態系統。 
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