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⚫ 本文所载数据和资料仅为提供资讯目的。不得因任何目的向任何人直接或间接分发、复制、再分发或转递本文的全文或

任何一部分。参加这次发布会可视为您同意遵守前述限制。任何不遵守这些限制可能构成违反适用的法律和法规。

⚫ 本文所载资料不构成或不成为出售或认购、或招揽认购或邀请购买或认购任何证券的邀约，本文或其任何部分不构成任

何合约或承诺的基础，亦不能据以订立任何合约或承诺。

⚫ 本文载有前瞻性陈述，该等前瞻性陈述建基于现时香港中旅国际投资有限公司（“本公司”）对其与其附属公司营运的

有关业务及市场的预期、估计、预测、信念及假设，并非是对未来表现的保证，且受制于市场风险、不明朗因素及非本

公司所能控制的因素。因此，实际结果或回报或会与本文中所作假设及所含陈述大有不同。

⚫ 尽管本文所载资料均取自认为是可靠的来源或按当中内容编备而成，本公司概不就有关资料或数据就任何特定用途而言

的准确性、有效性、时效性或完备性作任何保证。若资料出现错漏或其他不准确又或由此引起后果，本公司概不负责或

承担任何责任。本文所载数据乃按“现况”及“现有”的基础提供，数据内容可能被修订或更改。本公司对使用或依赖

本文件所提供的数据而直接或间接产生的任何损失或损害概不负责或承担任何责任。

免责声明（Disclaimer）
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01 业务回顾
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关键业绩指标

（亿港元）

经营性净现金流2

资金结余3

收入

总资产

股东应占利润¹ 

股东应占权益
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1H 2020：5.71

10.32    81%

31/12/2020：37.8

36.8    3%

1H 2020：-4.43

0.05    4.48

1H 2020：-5.35

31/12/2020：162

171    6%

31/12/2020：252

259    3%  

注1：含出售旅行社业务的一次性收益；注2：为初步数字，以后续发出的中期报告中的数字为准；注3：资金结余包括现金及银行结余及其他理财产品等

0.12    5.47 



2021上半年重点工作

⚫ 全球局部地区疫情依然蔓延，内地经济稳定恢复，公司在做好疫情防控的基础上，着力加快旅游业务经营恢复、加速旅游地产销售回款、

强化港澳业务降本控费，恢复势头强劲，4月起单月经营性净现金流转正

⚫ 上半年股东应占利润扭亏为盈¹，经营性净现金流转正

业务恢复

产品创新

旅游地产

目的地项目落地

优化业务

⚫ 内地旅游目的地产品升级及创新，收入已恢复至2019年同期的78%，优于内地旅游行业平均水平

⚫ 港澳积极拓展本地业务、加强成本管控、降低现金消耗，为通关复产做好准备

⚫ 精品战略带动旅游业务快速升级发展，沙坡头、德天、安吉、咸阳海泉湾上半年收入超2019年同期水平

⚫ 新项目泸州景区着重打造“酒文化+旅游”，收入贡献良好

⚫ 推进旅游地产开发，净现金流入有效支撑公司整体现金流平衡，为后续发展提供保障

⚫ 落地丽江泸沽湖项目，即将落地马尔代夫度假村项目

⚫ 退出旅行社业务，优化业务组合，盘活存量资产

6注1：含出售旅行社业务的一次性收益



1 精品产品带动内地景区业务恢复

主题公园

⚫ 通过丰富夜场及推出多样节庆活动，夜
场恢复率较好，夜场门票收入已恢复至
接近2019年同期水平

⚫ 较为依赖团队游客导致整体收入恢复较
慢；6月份由于深圳疫情反复导致收入下
滑

自然人文景区

⚫ 精品产品带动自然人文景区整体的恢复

⚫ 沙坡头“星星酒店”及德天景区“簸箕
船”等网红产品市场反响热烈，带动景
区收入较2019年同期较大增长

注1：收入数据根据管理口径统计
注2：不包含泸州景区、慈城景区及泸沽湖景区
注3：不包含旅游地产的确认收入

休闲度假区

⚫ 继续推进存量客房改造及产品创新，并
积极开发家庭和团队会务市场，业务恢
复较快，安吉及咸阳海泉湾上半年收入
已超越2019年同期水平

⚫ 旅游地产的销售及回款情况理想，对于
景区业务的支撑作用进一步凸显

39%
45%

57%

75% 72%

23%

54%

1月 2月 3月 4月 5月 6月 上半年

收入恢复情况

较2019同期恢复%

85%

31%

65% 63%

123%

151%

89%

1月 2月 3月 4月 5月 6月 上半年

收入恢复情况2

较2019同期恢复%

60% 57%

92% 87%

123%
114%

87%

1月 2月 3月 4月 5月 6月 上半年

收入恢复情况3

较2019同期恢复%
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1月 2月 3月 4月 5月 6月

客运 酒店

⚫ 由于香港仍未通关，港澳酒店恢复相对较慢

⚫ 北京维景酒店恢复较快，6月份收入已超过2019年同期水
平

⚫ 在压缩成本的基础上，积极拓展本地游等业务提升入住率，
上半年经营性净现金流已转正

注1：数据根据管理口径统计

其他

拓展本地收入，降低现金消耗，为恢复奠定基础1

⚫ 由于香港仍未通关，跨境巴士及港澳客船服务未能恢复，
客运业务仍受挫

⚫ 降低运营成本：如退役部分船只减少了维修费、停止租用
屯门码头，进行员工结构优化等，上半年运营成本大幅下
降

⚫ 多元业务创收：开拓澳门往返珠海九洲港航线； 拓展包车
租车、文化传媒等业务

8

(3,769) (3,838)

(8,278)

510 

(1,724)
(3,122)

经营性净现金流1
单位：万港元

⚫ 完成旅行社业务剥离，产生约2.16亿港元收益



⚫ 本年4月一期客房171间全部投入使用，
5月景区旺季开始后，入住率达91%

⚫ 尽管上半年淡季较多，星星酒店仍取得
超人民币1,300元的平均房价，增加景
区收入人民币3,093万元

⚫ 线上推出的下半年房源已售罄

⚫ 于星星酒店专场展出“梵克雅宝 - 星空
下国际高级珠宝展”，为梵克雅宝首次
在中国举办的主题珠宝展

⚫ 联合兰博基尼举办 “中国瀚境之旅”车
友会活动

⚫ 举办万宝龙、品牌管理集团ABM等大型
公司的团建活动

沙坡头：星星酒店持续发挥网红效应 带动景区恢复2

星星酒店持续
发挥精品效应

精品效应跨界释放

9

1,300元+ADR

91%入住率

39%
景区

收入 1H 2019 同比



⚫ 线上营销结合景区套票，提高游客参与
度

⚫ “趣边关”数字化营销平台区域整合营
销效应突出，二次消费转化率提升

⚫ 发挥区域资源整合效应，已整合景区、
酒店等40余家，上线产品100余款，累
积用户70余万

⚫ 推出登高望越等产品，契合游客纵览中
越边境的体验需求

⚫ 四大网红项目“边关竹排党支部、网红
簸箕船、瀑布泡泡狂欢季、壮锦大道百
里画廊”提高景区吸引力

⚫ 打造旅游新零售，旅游商品及特色餐饮
增加景区收入

德天：精品产品及数字化平台提升二消收入2

推出网红项目 数字化平台营销效应凸显

10注1：德天项目于2019年3月1日落地，2019年上半年收入为3-6月收入

92%人均

消费

月均

收入¹

历史新高
景区

收入

76%
1H 2019 同比

1H 2019 同比



2 产品创新：精品产品提升收益
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世界之窗

⚫ 举办国际啤酒节、“国潮gai世界”等夜

场活动，市场反响强烈

⚫ 上半年夜场门票收入已接近2019年同期

水平

⚫ 全新策划推出藏历新年、泼水节、龙船

节等6个民族节庆活动

⚫ 夜场恢复情况较好，上半年夜场门票收

入较2019年同期增长33%

⚫ 围绕窖池文化开发旅游产品和文创产品，

丰富旅游体验和收入来源

⚫ 上半年收入近1亿港元

⚫ 上半年接待人数较2019年同期增 长

18%

⚫ 股东应占利润减亏

锦绣中华

泸州景区 花山景区



2 产品创新：精品产品提升收益
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⚫ 与多家旅行社合作提高团队游客量，上

半年接待人数较2019年同期增长一倍

⚫ 温泉及客房改造取得良好成效，上半年

收入较2019年同期提升10%

⚫ 积极引入亲子类新业态产品，上半年人

均二次消费较2019年同期增长超60%

⚫ 上半年收入较2019年同期增长50%

⚫ 深挖家庭亲子度假市场的同时，开发团

队会务市场成效显著，上半年平均入住

率较2019年同期提升超过17个百分点

⚫ 网红效应明显，杭州及德清度假酒店均

位列“五一”全国人气酒店前十名1；上

半年收入已超2019全年收入

⚫ 已与合作方签订协议，对杭州、重庆、

山东三个城市的酒店进行轻资产输出管

理

注1：排名来源于携程

秀峰景区 咸阳海泉湾

安吉度假区 开元森泊



▍珠海海泉湾

5.4
人民币亿元

2021上半年签约收入

3.9
人民币亿元

2021上半年回款

▍安吉

2.9
人民币亿元

2021上半年签约收入

2.1
人民币亿元

2021上半年回款

▍咸阳海泉湾

1.1
人民币亿元

2021上半年签约收入

0.8
人民币亿元

2021上半年回款

签约收入总额

9.4
人民币亿元

回款总额

6.8
人民币亿元

⚫ 疫情下凸显旅游+地产的互补支撑作用

⚫ 2021上半年销售回款约人民币6.8亿元，有效支撑公司现金流

推进旅游地产开发3
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布点优质旅游目的地

⚫ 泸沽湖景区疫情前每年游客人数超200万

⚫ 4A级景点，被评为最佳休闲旅游目的地1，
拥有独特的摩梭文化

⚫ 大滇西旅游环线的重要节点

注1：2018年度《中国国家旅游》评选

突破传统景区获取模式
打造新型拓展模式

传统模式

付出高昂收购成本及承担后续重大投资以获
取门票经营权

新模式

⚫ 整体运营：不收购整体景区及门票收入，而获取景
区经营管理权和新增项目的优先发展权

⚫ 流量管控：数字化管理系统掌控景区整体流量

⚫ 点状投资：选择性开发精品项目，依托景区客流量，
实现产品能力到增量收益的转化

投资规模适宜 经济效益良好 更有灵活度

⚫ 采取分阶段开发策略，先打造湖畔星星酒
店(约170间客房)及二消产品，后续打造环
湖消费业态及交通体系

⚫ 实现景区流量到住宿、交通、零售、活动、
文创等多元化收入的转化

多元化效益转化

4

⚫ 与丽江泸沽湖旅游开发有限公司成立合资公司运营景区，总投资约人民币2.2亿元，本公司占比51%

落地泸沽湖项目 打通新拓展模式

14



景区、度假区数量1科技提升产品

数字化平台

⚫ 以德天景区为基础搭建的区域
性营销平台发挥效应，二消转
化成效突出，景区内人均消费
及二消收入得到提升

⚫ 明确数字化转型发展方案，完
成数字化平台方案设计并计划
年内实现全面上线，打通业务
与数据，提升景区管理能力

注1：为截至2021年6月30日数量，数量变化为对比2020年12月31日的变化

积极推进 数字化转型 轻资产管理输出5

控股景区

参股景区

托管景区

18个

8个

21个

+1个

+1个

+3个

总数 47个 +5个

5A景区

4A景区

12个

16个

⚫ 德天、沙坡头等景区：智能监
控管理平台提升经营管理及服
务能力

⚫ 世界之窗：AR景区导览

⚫ 咸阳、珠海海泉湾：5G+智慧
酒店项目、酒店管理系统提升，
优化用户体验

15

-

+2个



5 积极优化业务组合 盘活存量资产
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红磡酒店项目

⚫ 红磡货仓改建酒店项目

⚫ 四星级酒店，536间客房

⚫ 项目地基工程已进入尾声，将开始

主体结构施工

⚫ 预期2024年初开业

深圳宝安中旅大厦项目

⚫ 深圳球会置换土地项目

⚫ 可售商业综合体，占地1.4万平米，

总建筑面积近10万平米

⚫ 项目已完成桩基工程施工，目前正

进行支护和土石方工程施工

⚫ 预期2023年中开始预售

出售非核心资产

出售旅行社业务

⚫ 盈利空间受压，缺乏协同效应

⚫ 盘活旅行社占用物业，增加租金收入

⚫ 录得出售收益2.16亿港元

出售嵩山景区

⚫ 收入依赖门票，未来盈利存在不确定性

⚫ 录得出售收益1,300万港元



02 下半年重点工作
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产品、运营、数字化“三位一体”战略 打造资源整合平台

18

产品能力

运营能力

数字化

⚫ 打造一站式休闲度假目的地“星空主题”酒店品牌

⚫ 融合“沙漠-黄河-草原-湿地-非遗”要素，打造沙坡头国际沙漠

旅游度假目的地

⚫ 推进种子项目产品创新落地和存量提升改造项目

⚫ 聚焦运营服务、品牌管理、输出拓展、人才培养、资源整合五

大方面，构建景区、度假区中后台能力，提供专业能力支持

⚫ 建立一套“中旅景区”服务标准体系，推进管理标准化建设

⚫ 加强品牌管理和提升，统一协调品牌资源、整合开发品牌价值

⚫ 建设数字化流量平台，多渠道汇聚流量，并为公司产品导流，

赋能运营管理，实现会员、产品、数据的融合

⚫ 上线智慧景区项目，推动管理数字化、高效化，提升服务能力

和用户体验

资源
整合平台

⚫ 在确保疫情防控及安全生产的基础上，旅游业务聚焦三大核心竞争力打造，旅游地产聚焦交付结转，港澳业务聚焦现金
流保生存



产品和标杆打造：休闲度假目的地“星空主题”酒店品牌

19

⚫ 以“星空”为主题，沙坡头、德天瀑布、泸沽湖等项目为依托，孵化沙漠星星酒店、瀑布星星酒店、湖畔星星酒店和草原星
星酒店等产品系列，打造一站式精品度假酒店软品牌

瀑布星星酒店 湖畔星星酒店 草原星星酒店沙漠星星酒店

▍ “星空主题”酒店



产品和标杆打造：沙坡头国际沙漠旅游度假目的地

20

“景区+特色酒店”全新度
假模式

以沙漠区、黄河区等现有资源和产品为
基础，整合周边优质旅游资源，丰富沙
漠相关休闲体验项目，力争2-3年内将沙
坡头打造为具有世界影响力和标杆示范
作用的国际沙漠旅游度假目的地：

⚫ 下半年加快建设现有规划项目，如星
星酒店二期，以高品质的产品和服务
树立高端度假品牌

⚫ 中长期，整合周边旅游资源，形成
“沙漠-黄河-草原-湿地-非遗”全旅
游要素体验的大沙坡头旅游度假区新
格局



产品和标杆打造：强化德天龙头景区效应 谋求区域旅游发展

21

⚫ 借鉴登高望越的成功产品打造经验，
谋划开发悬崖咖啡厅等新奇体验

⚫ 下半年完成德天小镇建筑设计及施工
图方案，包含低密度度假酒店稻田星
空酒店（约200间客房）的设计，争
取开工建设

⚫ 拓展景区相关业务和周边资源，打造
大德天一体化运营

⚫ 利用德天龙头景区的地位，进行区域
拓展，丰富区域旅游体验，带来公司
收入的提升



产品和标杆打造：推进种子项目产品创新落地和存量提升改造项目

22

⚫ 在推进沙坡头景区、德天小镇种子项目落地的同时，推进泸沽湖项目，打造精品

⚫ 持续按精品标准推进安吉、海泉湾等存量提升改造项目

▍ 珠海海泉湾

⚫ 丰富海泉湾产品数量，挖掘文化特色，
切实发挥“旅游+地产”互补联动作
用

⚫ 推进海王星酒店改造和无动力乐园项
目的开发建设

▍ 咸阳海泉湾

⚫ 推进室外温泉改造

海泉湾

⚫ 根据酒店产品策划定位方案，完成酒
店咨询建议方案、建筑设计方案

⚫ 推进项目土地的获取

泸沽湖项目

⚫ 协同外部机构完成安吉和乐小镇产品
体系策划；100亩亲子度假产品落地
规划

⚫ 同步对接萌宠乐园、无动力乐园等产
品

安吉亲子产品创新



温情欢境系列

亲子温情体验

欢乐温情︱亲子欢乐︱家庭
建设︱童趣

养心怡境系列

修养生息体验

舒缓心情︱度假回血︱高端
享受︱减压

探秘秘境系列

新奇探秘体验

猎奇探秘︱新奇好看︱新鲜
好玩︱独特

代表：开元森泊酒店

代表：泸沽湖

代表：海泉湾系列

代表：和乐小镇

代表：星星酒店代表：德天瀑布

统一协调品牌资源，统筹宣传和品牌塑造 推进管理标准化

▍建立标准化管理体系

⚫ 制定统一的标准化管理制度及培训体系

⚫ 监督、检查、规范项目质量管理，达到全
方位的管控效果

▍平台化统一管理

⚫ 推进旗下企业与数字化平台的对接

⚫ 实现平台化统一运营管理，通过流量管理
与开发，大数据赋能，初步实现管理数字
化

▍优化总部职能，提升组织保障

⚫ 总部设立专职部门，整合过去分散在各部
门的职能，统筹景区的运营管理

⚫ 在景区战略制定、运营数据分析、产品资
源导入、服务标准化建设、品牌和营销管
理等方面提供支持

推进品牌及管理标准化 提升整体运营能力
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明确数字化转型发展方案 打造流量平台

为公司产品导流赋能

存量景区

管理输出景区

增量景区

加盟景区

自身资源

集团协同

行业合作

营销媒体

多渠道聚集流量 形成流量生态

流量
平台

24



整体运营+流量管控+点状投资 新模式推进重点项目

新疆

⚫ 于2021年初与新疆旅游投资集团组建合
资运营公司，本公司占比51%，结合央
企产业平台优势和地方骨干国企在地资
源优势，推进新疆项目落地

⚫ 与已深耕当地核心景区和旅游目的地的
同业合作，打造中旅天山南北疆精品产
品

核心城市周边

⚫ 利用森泊IP，获取城市群周边稀缺资源，
合作打造标杆项目

⚫ 打造休闲度假目的地，形成旅游景区与
旅游地产的结合

云南、江西、湖南等

⚫ 突破传统模式，以新模式获取旅游目的
地项目

⚫ 获取景区内核心产品及二消，实现从景
区流量到多元消费的转化

流量管控

⚫ 数字化管理系
统掌控景区整
体流量

整体运营

⚫ 通过获取核心产
品及业务取得景
区整体的运营权

点状投资

⚫ 有选择性的投资经济
效益良好的产品

马尔代夫

⚫ 世界级海岛旅游资源突出，受中国游客
欢迎，发展潜力较好

⚫ 目前旅游业恢复速度较快

⚫ 度假村投资经济效益良好

25



旅游地产：严控质量及工期节点 力争结转

26

⚫ 在确保工程质量安全的基础上，抢抓工程进度，确保珠海海泉湾、咸阳海泉湾、安吉旅游地产项目按时交付结
转

珠海海泉湾 咸阳海泉湾 安吉



客运业务

⚫ 以现金流管控为核心保生存

⚫ 建设大湾区跨境客运服务体系，

整合车、船业务，为恢复

奠定基础

项目拓展

⚫ 积极参与大湾区发

展

⚫ 探索粤港澳新业务，

如旅游地产的开发、

旅游目的地更新改

造

酒店业务

⚫ 港澳酒店继续加强成本

及现金流管控，并通过

拓展本地业务、续签防

疫酒店等措施改善经营

⚫ 红磡酒店预期在2024年

投入运营

物业与科技

⚫ 物业管理：盘活旅行

社占用物业，加强投资

物业组合，增加租金收入

⚫ 科技：拓展安全等有关业务，形成

新的业绩增长点

港澳业务：保生存的前提下做强做大

27



03 财务概览
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财务指标概览

0.05亿港元
扭亏为盈

股东应占利润

0.09港仙
扭亏为盈

每股盈利

0.12亿港元
转为净流入

经营性净现金流2

⚫ 内地旅游景区业务实现收入7.15亿港元（上升

210%）

− 内地旅游景区推出的高品质新产品取得超预期

收益，收入已恢复至2019年同期的78%，优

于内地旅游行业平均水平

⚫ 港澳客运、酒店业务及证件业务实现收入3.07亿

港元（下降10%）

− 受香港仍未通关的不利影响

− 旅行社剥离减少未来收入规模

⚫ 完成剥离旅行社业务及嵩山景区取得一次性收益

约2.29亿港元

⚫ 股东应占利润扭亏为盈，不派发中期股息

⚫ 旅游地产贡献净现金流2.8亿港元，有效支撑公

司整体发展

注1：为剔除非正常性项目（例如出售公司收益及投资物业公允值变动等）后的股东应占利润
注2：为初步数字，以后续发出的中期报告中的数字为准

10.32亿港元
+81%

收入

(2.51)亿港元
-29%

经营性应占亏损1

(1.40)亿港元
-79%

税前亏损
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财务状况良好，投融资能力较强

259亿港元
+3%

总资产

69亿港元
+3%

总负债

171亿港元
+6%

股东应占权益

3.09港元
+5%

每股资产净值

36.8亿港元
-3%

资金结余1

26.8%
维持不变

资产负债比率

注1：资金结余包括现金及银行结余及其他理财产品等
注2：净现金为现金及银行结余扣除控股公司借款、银行贷款及其他借款后的余额

⚫ 期末总资产增加7.0亿港元（上升3%）

− 主要来自于地产预售款项增加及出售业务溢价

− 收回旅行社使用物业并转为投资物业，账面价

值有所提升

⚫ 期末资金结余为36.8亿港元（下降3%）

− 期内业务有所恢复，旅游地产带来一定支撑，

经营性净现金流转正

− 净现金2约25.2亿港元，较上年增长10%

⚫ 资产负债比率维持平稳
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7.15 

0.61 

2.05 

0.41 0.10 

2.30 
1.60 1.36 

0.45 0.00 
0

2

4

6

8

旅游景区及相关业务 旅行社、旅游证件

及相关业务

酒店业务 客运业务 其他（本部）

（亿港元）

2.17

3.17

1.59

0.22
0.72 0.52

0.85

0.21

0

1

2

3

4

主题公园 自然人文景区 休闲度假区 旅游景区配套服务

各业务板块 收入同比情况

2021上半年
2020上半年
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(0.26)
(0.39)

(0.19)

(1.23)

(0.44)

(1.09)

(0.35)

(0.71)

(1.20)

(0.21)

-1.5

-1

-0.5

0

旅游景区及相关业务 旅行社、旅游证件

及相关业务

酒店业务 客运业务 其他（本部）

(0.05)

0.15 

(0.31)

(0.05)

(0.40)
(0.46)

(0.18)

(0.05)

-0.6

-0.4

-0.2

0

0.2

主题公园 自然人文景区 休闲度假区 旅游景区配套服务

各业务板块 经营性应占利润同比情况

2021上半年
2020上半年

（亿港元）
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(0.05)

(0.39)

0.67 

2021上半年 2020上半年 2019上半年

各业务分析 – 主题公园

2.17

0.72

4.04

2021上半年 2020上半年 2019上半年

2021上半年 2020上半年 2019上半年

收入（亿港元）

⚫ 节庆活动及夜场活动吸引本地游客，收入较

2020年同期大幅增长201%，并恢复至2019

年同期的54%

⚫ 亏损较2020年同期大幅缩减87%

世界之窗

⚫ 收入较2020年同期上升242%，并恢复至

2019年同期的50%

⚫ 经营性应占利润减亏2,230万港元

锦绣中华

⚫ 收入较2020年同期上升155%，并恢复至

2019年的61%

⚫ 经营性应占利润减亏1,311万港元

-46%

201%

-0.72

-87%
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经营性应占利润（亿港元）



各业务分析 – 自然人文景区

3.17

0.52

2.44

2021上半年 2020上半年 2019上半年

0.15 

(0.46)

0.30 

2021上半年 2020上半年 2019上半年

⚫ 业务恢复情况较好，收入较2019年同期增长

30%并实现扭亏为盈

德天景区

⚫ 登高望越及四大网红项目的推出成功提升景

区的收入，创历史新高

⚫ 经营性应占利润转正，为955万港元

沙坡头景区

⚫ 收入较2019年同期上升约39%，星星酒店持

续发挥精品效应，带动景区强势增长

⚫ 经营性应占利润减亏1,367万港元

30%

-50%

+0.61

收入（亿港元）

经营性应占利润（亿港元）

510%

2021上半年 2020上半年 2019上半年
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各业务分析 – 休闲度假区

1.59

0.79

1.82

0.00 

0.06 

0.53 

2021上半年 2020上半年 2019上半年

(0.31)
(0.45)

(0.51)

0.00 

0.27 

0.77 

2021上半年 2020上半年 2019上半年旅游 地产

⚫ 收入较2020年同期大幅增长87%，并恢复至

2019年同期的67%

旅游

⚫ 咸阳海泉湾及安吉深耕亲子类市场并进行精

品改造，上半年旅游业务较2019年同期有所

增长，经营性应占利润减亏1,615万港元

⚫ 珠海海泉湾则由于进行改造升级，上半年收

入恢复至2019年同期的61% ，经营性应占

利润增亏175万港元

地产

⚫ 旅游地产项目销售情况理想

⚫ 期内并未达到结转条件，未录得收入

-33%

87%

-0.57

72%

收入（亿港元）

经营性应占利润（亿港元）

2021上半年 2020上半年 2019上半年
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各业务分析 – 旅行社及旅游证件

⚫ 由于香港仍未通关及剥离旅行社业务，收入

同比下降约62%

旅游证件

⚫ 由于香港仍未通关，换证需求仍未恢复

旅行社

⚫ 完成剥离旅行社业务

⚫ 取得一次性收益约2.16亿港元

收入（亿港元）

经营性应占利润（亿港元）

2021上半年 2020上半年 2019上半年
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0.61 

1.60 

6.46 

2021上半年 2020上半年 2019上半年

(0.39) (0.35)

0.95 

2021上半年 2020上半年 2019上半年

-91%

-62%

-1.34

11%



(1.23)

(1.20)

2019上半年 2020上半年

0.41

0.45

2021上半年 2020上半年

-9%

-3%

⚫ 由于香港仍未通关，跨境客运业务仍然停滞，

收入同比未有明显变化

车业务

⚫ 收入主要来源于本地包车、租车等服务

⚫ 有效控制成本，同比减亏

船业务

⚫ 暂未复航

⚫ 实施成本压减措施，同比减亏，但由于期内

所占权益比例增加（由2020上半年的29%增

至期内的50%），公司所占亏损的绝对值有

所增加

收入（亿港元）

经营性应占利润（亿港元）
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2021上半年 2020上半年

各业务分析 – 客运业务



港澳酒店

⚫ 2021上半年入住率80%，较2020年同期

59%增加21个百分点

⚫ 2021上半年平均房价380港元，较2020年同

期312港元增加22%

北京酒店

⚫ 2021上半年入住率54%，较2020年同期

27%增加27个百分点

⚫ 2021上半年平均房价人民币578元，较2020

年同期人民币533元增加8%

2.05

1.36

4.01

2021上半年 2020上半年 2019上半年

-49%

51%

各业务分析 – 酒店业务

收入（亿港元）

2021上半年 2020上半年 2019上半年
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(0.19)

(0.71)

0.80 

2021上半年 2020上半年 2019上半年

-0.99

-73%

经营性应占利润（亿港元）
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