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合生創展公佈二零一六年中期業績 
推動產品多元化 業務平衡發展 提高集團抗風險能力 

 

 
財務摘要 
截至六月三十日止六個月 二零一六年

百萬港元

(未經審核)

二零一五年 
百萬港元 

 (未經審核) 

變化

營業收入 7,350 7,507 -2.1%
本公司股權持有人應佔溢利 1,693 1,117 +51.6%
核心利潤* 618 765 -19.2%
每股基本盈利 0.759 港元 0.498 港元 +52.4%
*2016 上半年, 本公司股權持有人應佔溢利為 1,693 百萬港元,扣除投資物業重估稅項收益淨額

1,192 百萬港元，兩間合營公司之投資物業重估稅項收益淨額 24 百萬港元，加上商譽減值之 6 百

萬港元及提早贖回優先票據之成本 135 百萬港元之影響後，核心利潤為 618 百萬港元 
  
 (二零一六年八月三十日 — 香港訊) – 合生創展集團有限公司 (「合生創展」或「本公

司」，連同其附屬公司統稱「集團」；股份編號：00754)，今天宣佈截至2016年6月30日

止六個月之未經審核中期業績。 
 
2016年上半年，中國房地產逐步回暖，但國內外環境依然複雜嚴峻。集團審時度勢，把握

房地產市場深層次結構調整的契機。截至2016年6月30日止六個月，集團營業收入錄得

7,350百萬港元，較2015年同期輕微下降2.1%。本公司股權持有人應佔溢利為1,693百萬

港元，上升51.6%。每股基本盈利0.759港元。扣除投資物業重估稅項收益淨額1,192百萬

港元，兩間合營公司之投資物業重估稅項收益淨額24百萬港元，加上商譽減值之6百萬港元

及提早贖回優先票據之成本135百萬港元之影響後，核心利潤為618百萬港元。董事會不建

議派發截至2016年6月30日止六個月的中期股息(2015年上半年：無)。 
 
合生創展執行董事兼副主席朱桔榕小姐表示：「在宏觀經濟新常態下，集團理性分析並判斷

房地產行業的發展趨勢，以市場為標桿，以國家政策為依據。隨著一線城市土地供應不斷調

控，面對房地產行業的深入轉型，集團一如既往地發揮優勢，通過住宅地產、商業地產、產

業地產等多元化組合模式，提升產品附加值和品質。透過不斷推動產品創新，豐富產品種

類，優化產品結構，提升綜合配套，打造高端的品牌形象，以贏得用戶的認可和市場的尊

重，同時亦提高集團的抗風險能力，保持業績穩健增長。」 

 

集團繼續立足於珠三角、長三角、環渤海三大經濟區，堅持深耕一線城市房地產市場，並以

一線城市為核心向區域內經濟較發達的城市輻射發展。截至2016年6月30日止六個月，合

同銷售金額達68.07億港元，合約銷售面積562,807平方米。期內，集團確認銷售交付建築

面積合共420,854平方米，確認收入銷售均價每平方米14,615港元。 
 
恪守產品多元化及業務平衡發展的原則，集團積極打造產品附加值，分立了住宅地產、商業

地產、產業地產等多個板塊。回顧期內，物業發展收入約為6,544百萬港元，物業管理收入

約為391百萬港元，物業投資收入及酒店營運收入分別約為323百萬港元及92百萬港元。  
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集團的商業地產策略是選擇一線城市的優質地段進行開發，以獲得長期穩定的租金收入，以

及物業的升值收益。其中上海合生國際廣場，座落於上海四大城市副中心之一的五角商圈，

項目總建築面積約35萬平方米，是上海最大的商業綜合體之一。這個項目集大型中高端購

物中心、5A甲級寫字樓，以及五星級酒店於一身，為五角商圈提供消閒購物及優質生活的

非凡體驗。佔地約14萬平方米的中高端購物中心「合生匯」，已於2016年上半年開始營

業，租戶組合多樣化，毗鄰商業、住宅以及學校設施，人流旺盛，消費潛力巨大。集團委託

了凱悅酒店集團去管理項目的五星級酒店，酒店並已於上半年試業，共有306間客房及多間

宴會廳，致力為顧客提供至臻完善的酒店服務。 
 
為配合未來長遠的發展方向，集團將秉承理性審慎兼顧靈活的土地投資策略，通過嚴謹的科

學評估，綜合考慮政策及市場變化因素，適時適度增加土地儲備。以保持合理的資產規模及

謹慎的風險管理為原則，堅持在長三角、珠三角、環渤海地區一線城市投資有潛力的土地資

源，進一步優化土地儲備結構。截至2016年6月30日止，集團擁有土地儲備3,057萬平方

米，位居一線大開發商行列，充足的土地儲備滿足集團未來快速發展所需。展望下半年，集

團將推出一系列主要位於廣州、北京、天津、惠州、上海等經濟發達區域的新期區。 
 
合生創展主席朱孟依先生總結道：「2016年下半年，集團會根據市場的變化，引用多種銷 
售渠道，積極提升項目形象，不斷積極採取靈活的銷售策略和定價策略，加強對項目團隊的

管理提升，引進經驗豐富的操盤人才，保證新開項目的去化率，積極完成集團銷售目標。經

過2013至2015年的產品定位調整，集團在2016年下半年起將有更多符合市場需求的剛需

改善產品投放到市場之中。」 
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如有任何問題，歡迎查詢： 
 
iPR 奧美 
劉麗恩／劉碧思／何善彤 
電話： 2136 6952/ 2136 6953/ 3920 7640 
傳真： 3170 6606 
電郵： hopson@iprogilvy.com 

 


