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2014年上半年消费物价指数 2.3, 食品 3.4 (2) 国内生产总值及零售总额增长 (1) 

消费者信心指数 (4) 2014年上半年50家大型零售企业销售增长: -0.8% (3) 

来源： (1), (2)和(4)采自国家统计局；(3)采自中华全国商业信息中心 
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2012年 CPI = 2.6 2013年 CPI = 2.6 14年上半年 = 2.3
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2012年,  50个重点大型零售商

增长率：+10.3%

2013年,  50个重点大型零售商

增长率：+9.5%

2014年上半年

50个重点大型

零售商

增长率: -0.8%



中国最大、最具生产力的大卖场运营商 
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2013年平均单店销售额 2010-2013年 
前四位大卖场运营商市场份额变化 

来源: Euromonitor 
(1)根据Euromonitor数据, 高鑫零售和华润创业2013年的销售额分别为人民币86,926.3百万元和86,802.5百万元。 
(2)以上三张图表的2013年华润创业数据包括华润及Tesco。 
(3)根据 Euromonitor数据: 2013年零售额/(2013年年初和年末门店的平均数。) 

 
 

高鑫零售 – 
通过内生增长保持市场领先地位 
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备注[*]： 
截至二零一四年六月三十日止及二零一三年六月三十日止六个月基本及攤薄每股盈利乃根據期內已發行普通股之加權平均數9,539,704,700股計算。 
 

截至6月30日六个月 (人民币百万) 2014年上半年 2013年上半年 变化率

营业额 48,038 44,515 7.9%

毛利 10,523 9,231 14.0%

毛利率 21.9% 20.7% 1.2百分点

经营溢利 2,495 2,298 8.6%

经营溢利率 5.2% 5.2% 0.0百分点

期内溢利 1,789 1,670 7.1%

期内溢利率 3.7% 3.8% -0.1百分点

本公司权益股东应占溢利 1,710 1,576 8.5%

每股盈利- 基本及摊薄(人民币元)
[* ] 0.18 0.17 -



86,195

56,168 48,038
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66,540 75,936 83,958 

43,420 46,690 

1,244 
1,544 

1,915 
2,237 

1,095 1,348 

2010 2011 2012 2013 1H2013 1H2014

货品销售 租金收入

1,614 1,985 2,533 2,942 
1,670 1,789 

2.9% 2.9%
3.3% 3.4%

3.8% 3.7%

2010 2011 2012 2013 1H2013 1H2014

净利润 净利润率

10,968 
13,857 

16,150 
18,613 

9,231 10,523 
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20.4%
20.7%

21.6%

20.7%

21.9%
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毛利 毛利率
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营业额 毛利及毛利率 

经营溢利(EBIT) 及利润率 净利润及净利润率 (1) 

(人民币 百万) (人民币 百万) 

(人民币 百万) (人民币 百万) 

注：(1)表示年度溢利，即包括非控股权益 

2,474 2,906 3,518 4,147 
2,298 2,495 

4.4%
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4.5%
4.8%

5.2% 5.2%
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经营溢利 经营溢利率
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营运成本 
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总营运成本 营运租赁租金 

员工成本 

(人民币 百万) (人民币 百万) 

(人民币 百万) 

1,479 1,849 1,796 1,966 
1,020 1,121 
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资产负债表 
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稳定的运营资本周转天数 净现金流状况 

(3) (2)   (1) 

(天数) (人民币 百万) 

注: 

(1) 存货周转天数的计算是以年度/期内平均存货，除以年度/期内于损益表列支的存货成本，乘以2010年、2011年、2012年、2013年的365天及2014年上半年的180天 

(2) 应付款项周转天数的计算是以应付贸易的初期及末期结余的平均数，除以相关时期于损益表列支的存货成本，乘以2010年、2011年、2012年、2013年的365天及2014年上半年的180天 

(3) 现金及类现金加上投资及定期存款，减去银行借贷 
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资本开支 股本回报率 (1) 

(2) 

(人民币 百万) 

3,811 

5,779 
5,362 

6,788 

1,803 

2010 2011 2012 2013 1H2014

资本开支

23.7%

12.8%
14.6% 15.2%

9.4%

2010 2011 2012 2013 1H2014

股本回报率

注： 

（1）股本回报率以期内净利润除以期末权益计算 

（2）撇除首次公开发行对股本的影响，股本回报率应为25.2% 
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积极的展店 

2014年上半年，集团共开设 4 间综合性大卖场 
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截至2014年6月30日，集团共有 327 间大卖场遍

布中国，覆盖26个省份、直辖市和自治区。截至

2014年6月30日，已确保162个地点开设综合性大

卖场，其中102家在建。 

新疆维吾尔自治区

四川省

甘肃省
陕西省

湖北省

宁夏
自治区

广西壮族
自治区 广东省

福建省

浙江省

江苏省河南省

山西省

内蒙古自治区
（西）

内蒙古自治区

（北）

辽宁省

台湾

青海

西藏

云南省

湖南省

安徽省

江西省

黑龙江省

河北省

北京市天津市

山东省

吉林省

重庆市

贵州省

海南省

上海市

东北

华北

华中

华南

华东

华西

合计 合计

华东 42 101 143 1,668,406 2,528,008 4,196,414

华北 6 34 40 196,444 814,075 1,010,519

东北 1 30 31 23,906 821,222 845,128

华南 2 52 54 42,226 1,297,921 1,340,147

华中 5 39 44 170,463 1,016,730 1,187,193

华西 4 11 15 178,609 264,368 442,977

总数 60 267 327 2,280,054 6,742,324 9,022,378

综合性大卖场

楼面面积 (平方米)
(2014年6月30日) (2014年6月30日)

地区

综合性

大卖场数目

承包, 

0.9%

租赁, 

72.5%

自有, 

26.6%

承包, 

0.6%

租赁, 

65.4%

自有, 

34.0%

按楼面面积 分布 
(2014年6月30日) 

按店数目分布 
(2014年6月30日) 
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 feiniu.com 已于2014年1月16日正式营运。 

 目前 feiniu.com 的配送范围覆盖上海、江苏省、浙江省及安徽省。配送范围预计将于今 

    年年底前陆续拓展至全国其它地区。 

 截至2014年6月30日，共计有： 

    - 注册会员750,000名； 

    - 活跃会员165,000名； 

    - 120,000个可供线上销售的自营商品。产品品类涵盖快消品 （「FMCG」）、 日用 

      百货、家电、时尚、母婴产品及进口商品。 

  feiniu.com 专用的4万平米仓库已在上海青浦落成。 

 随着配送范围的拓展， feiniu.com 将在全国其它地区设立仓库。 

 feiniu.com 尚未为本集团净利润做出贡献。 

发  展 

电子商务 

业  务 

 欧尚闵行综合性大卖场完成对卖场、商店街及停车场的改建及扩容。  

 98家大润发门店完成了主要集中于生鲜、食品区域的升级，藉以提升顾客的购物氛围。 

 继续加强自制商品的商品入选，例如开发更多具有地方特色的熟食及点心，以及技术 

    更先进、生产力更高的优质烘焙制品。 

 继续将灯管进行LED升级。2014年的所有新开门店将全部安装LED灯管。 

 继续改善租户组合及改善购物环境。两家品牌正合作将新的知名连锁品牌及地方知名 

    品牌引进到现有区域。 

门  店 

优  化 

1 

2 
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 继续加强人力资源管理和培训的交流与合作，开展更多的共同培训课程。截至2014年 

    6月30日，共有近3000名大润发及欧尚员工参加了自制熟食，自制点心及自制面包的共 

    同培训课程。 

 有效的管理使迅速上涨的员工成本得到控制，并成功的减少了员工人数，同时提高了 

    员工的技能。截至2014年6月30日， 单店平均全职等效员工人数354人，而去年同期单 

   店平 均全职等效员工人数则为393名。 

人力资源管理 

与 

培训优化 

5 

 大润发品牌位于湖北省作未来华中配送之用的赤壁配送中心将于2014年10月开始运营。 

 欧尚品牌招募更多的新供应商整合于太仓仓库。 

供应链管理 

优  化 

4 

 继续加强对水果、蔬菜和南北货的直采，为消费者提供新鲜、优质及价格更优惠的 

   产品。 

 价格调研现已包括实体门店以及电子商务网站，藉以维持价格竞争力来抵御线下及线 

   上的竞争对手。 

 与迪士尼合作打造迪士尼授权的自有品牌产品，从而带给消费者优质的产品及「有趣 

   的包装」 。 

采  购 

与 

商品结构    

优  化 

3 



问 答 
    

   谢 谢！ 
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