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2013年全年業績

免責聲明

本文所載資料不得用於與任何投資者之投資決定或結果有關之法律用途。具體本文所載資料不得用於與任何投資者之投資決定或結果有關之法律用途。具體

而言，本文件概不構成認購或出售或購入任何TCL多媒體科技控股有限公司

(「本公司」)任何證券之任何推薦或邀請。本公司謹此明確表示，概不就因任何(「本公司」)任何證券之任何推薦或邀請。本公司謹此明確表示，概不就因任何

投資者依賴本文所載內容而引致或與此有關之任何損失或損害承擔任何責任。

本演示或會作出多項前瞻性陳述。前瞻性陳述乃對非歷史事實作出之陳述。該

等前瞻性陳述乃以本公司現時之預期為基準，不能保證該等預期完全正確。由

於前瞻性陳述涉及風險及不明朗因素，本公司之實際業績或會與該等陳述有重

大出入。
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2013年全年業績

業 績 概 覽業 績 概 覽

財 務 摘 要財 務 摘 要

業 務 回 顧業 務 回 顧

未 來 展 望
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2013年全年業績

業績概覽(截至2013年12月31日止年度)

(港幣百萬元) (港幣百萬元)

營業額 毛利

9 6%

11.9%36,025

9.6%

#
39,495

6,145

5,414

#

25,666中國市場

中國市場

23,146

11,940
11,884海外市場

海外市場

其它 其它

2012全年 2013全年

939 1,945

2012全年 2013全年

其它 其它
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#經重列(不包含通力控股業務。通力控股業務歸為「已終止經營業務」，包含於本集團整體業績中)



2013年全年業績

業績概覽(截至2013年12月31日止年度) (續)

(港幣百萬元) 2013年 2012年(港幣百萬元)
全年 全年

除稅後淨利潤/ (虧損)*§

- 本集團 (34) 922

- 來自持續經營業務 (123) 826

母公司擁有者應佔溢利/ (虧損)*§母公司擁有者應佔溢利/ (虧損)

- 本集團 (48) 911

- 來自持續經營業務 (119) 816

*包括於2012年1月18日完成收購TCL光電科技(惠州)有限公司之全部股本權益及其擁有60%股本權益的附屬公司惠州TCL璨宇光電有限公司而產生之一次性收益1.44億港元
§包括於2013年11月29日出售本集團全資附屬公司內蒙古TCL王牌電器有限公司所持有之土地使用權及樓宇而產生之一次性收益2.36億港元

來自持續經營業務 (119) 816
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2013年全年業績

業績概覽(截至2013年12月31日止3個月)

(港幣百萬元) (港幣百萬元)

營業額 毛利

(港幣百萬元) (港幣百萬元)

29 3%

11,420

1.6%
# 11,607

1,858

29.3%

#

中國市場
中國市場

1,3147,904
7,314中國市場

3 282
3,239海外市場

海外市場

2012第四季度 2013第四季度

234 1,054

3,282

2012第四季度 2013第四季度

其它
其它
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#經重列(不包含通力控股業務。通力控股業務歸為「已終止經營業務」，包含於本集團整體業績中)



2013年全年業績

業績概覽(截至2013年12月31日止3個月) (續)

(港幣百萬元) 2013年 2012年(港幣百萬元)
第四季度 第四季度

除稅後淨利潤/ (虧損)§

- 本集團 (168) 277#

- 來自持續經營業務 (168) 268

母公司擁有者應佔溢利/ (虧損)§母公司擁有者應佔溢利/ (虧損)

- 本集團 (160) 274#

- 來自持續經營業務 (160) 265

#經重列(含通力控股業務 通力控股業務歸為「已終止經營業務」 包含於本集團整體業績中)

來自持續經營業務 (160) 265
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#經重列(含通力控股業務。通力控股業務歸為「已終止經營業務」，包含於本集團整體業績中)
§包括於2013年11月29日出售本集團全資附屬公司內蒙古TCL王牌電器有限公司所持有之土地使用權及樓宇而產生之一次性收益2.36億港元



2013年全年業績

虧損的主要原因

2013年初對市場需求判斷較為樂觀，原材料及產品庫存較多，原材料及產2013年初對市場需求判斷較為樂觀，原材料及產品庫存較多，原材料及產
品價格下跌導致相關庫存需作出減值

由外部供應商零部件配件導致個別產品出現品質問題，額外增加成本及售
後服務费用

節能家電補貼政策在2013年中退出後，LCD電視機需求下降導致中國市場
銷售量未達預期目標銷售 未達預期 標
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2013年全年業績

業 績 概 覽業 績 概 覽

財 務 摘 要財 務 摘 要

業 務 回 顧業 務 回 顧

未 來 展 望

第8 / 44頁



2013年全年業績

綜合業績(截至2013年12月31日止年度)綜合業績(截至2013年12月31日止年度)

(港幣百萬元) 2013年
全年

2012年
全年

變動
全年 全年

營業額 39,495 36,025# +9.6%

毛利 5,414 6,145# (11.9%)

經營溢利 252§ 1 172#* (78 5%)經營溢利 252§ 1,172# (78.5%)

母公司擁有者應佔溢利/ (虧損)
- 本年利潤/ (虧損)^
持續經營業務利潤/ (虧損)

(48)§
(119)§

911*

816*
不適用
不適用- 持續經營業務利潤/ (虧損) (119)§ 816* 不適用

每股基本盈利/ (虧損) (港仙)
- 本年利潤/ (虧損)^
持續經營業務利潤/ (虧損)

(3.61)
(8 96)

69.65                             
62 37

不適用
不適用- 持續經營業務利潤/ (虧損) (8.96) 62.37 不適用

#經重列(不包含通力控股業務。通力控股業務歸為「已終止經營業務」，包含於本集團整體業績中)
*包含於2012年1月18日完成收購TCL光電科技(惠州)有限公司之全部股本權益及其擁有60%股本權益的附屬公司惠州TCL璨宇光電有限公司而產生之一次性收益1.44億港元

^包含通力控股業務。本集團已於2013年8月15日成功分拆通力控股於聯交所主板獨立上市
§包含於2013年11月29日出售本集團子公司內蒙古TCL王牌電器有限公司所持有之土地使用權及樓宇而產生之 次性收益2 36億港元
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§包含於2013年11月29日出售本集團子公司內蒙古TCL王牌電器有限公司所持有之土地使用權及樓宇而產生之一次性收益2.36億港元



2013年全年業績

綜合業績(截至2013年12月31日止3個月)綜合業績(截至2013年12月31日止3個月)

(港幣百萬元) 2013年
第四季度

2012年
第四季度

變動
第四季度 第四季度

營業額 11,607 11,420# +1.6%

毛利 1,314 1,858# (29.3%)

經營溢利經營溢利 32§ 342# (90.6%)

母公司擁有者應佔溢利/(虧損)
- 本年利潤/(虧損)^ (160)§ 274# 不適用本年利潤/(虧損)
- 持續經營業務利潤/(虧損)

(160)
(160)§

274
265

不適用
不適用

每股基本盈利/(虧損) (港仙)
- 本年利潤/(虧損)^ (11 97) 20 96# 不適用- 本年利潤/(虧損)
- 持續經營業務利潤/(虧損)

(11.97)
(11.97)

20.96
20.26

不適用
不適用

#經重列
^包含通力控股業務。本集團已於2013年8月15日成功分拆通力控股於聯交所主板獨立上市

第10 / 44頁

§已包含於2013年11月29日出售本集團子公司內蒙古TCL王牌電器有限公司所持有之土地使用權及樓宇而產生之一次性收益2.36億港元



2013年全年業績

平均售價 | 利潤率及費用率

LCD電視機平均售價 利潤率及費用率

2013年
全年

2012年
全年

變動
(百分點)

(港元)

2 603 2 590

0.5%

2.0%
全年 全年 (百分點)

毛利率 13.7% 17.1%# (3.4)
2,199

2,603

2,154

2,590

費用率* 14.2% 14.4%# (0.2)

經營溢利率 0 0%§ 2 9%#** (2 9)經營溢利率 0.0% 2.9% (2.9)

* 費用率 =（銷售及分銷成本+行政支出）╱營業額

整體 中國

2012年全年 2013年全年

#經重列(不包含通力控股業務。通力控股業務歸為「已終止經營業務」，包含於本集團整體業績中)
** 已扣除於2012年1月18日完成收購TCL光電科技(惠州)有限公司之全部股本權益及其擁有60%股本權益的附屬公司惠州TCL璨宇光電有限公司而產生之一次性收益1.44億港元
§已扣除於2013年11月29日出售本集團子公司內蒙古TCL王牌電器有限公司所持有之土地使用權及樓宇而產生之一次性收益2.36億港元
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已扣除於 0 3年 月 9日出售本集團子公司內蒙古 C 王牌電器有限公司所持有之土地使用權及樓宇而產生之 次性收益 36億港元



2013年全年業績

資產負債表摘要

(港幣百萬元) 2013年
12月31日

2012年
12月31日
(經重列)* 變動

2012年
12月31日

非流動資產 3,230 2,847 +13.5% 3,078

存貨 4,972 6,387 (22.2%) 6,732

現金及銀行結存 3,048 2,434 +25.2% 3,431

流動資產 18,925 25,173 (24.8%) 24,942
- 持續經營業務 18,925 21,735 (12.9%) 不適用

- 已終止經營業務(通力控股) 0 3,438 不適用 不適用

流動負債 16,510 22,583 (26.9%) 22,587
- 持續經營業務 16 510 19 987 (17 4%) 不適用- 持續經營業務 16,510 19,987 (17.4%) 不適用

- 已終止經營業務(通力控股) 0 2,596 不適用 不適用

淨流動資產 2,415 2,590 (6.8%) 2,355

非流動負債 1,163 445 +161.3% 441

淨資產 4 482 4 992 (10 2%) 4 992
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淨資產 4,482 4,992 (10.2%) 4,992

* 只作演示用途。2012年12月31日之金額已獲重新分類以符合本期之呈報



2013年全年業績

主要財務指標

2013年
12月31日

2012年
12月31日 變動

存貨周轉期(天)* 64 51# 13天

應收賬款周轉期(天)* 34 32# 2天應收賬款周轉期(天) 34 32 2天

應付賬款周轉期(天)* 62 67# 5天

現金周轉週期(天) 36 16# 20天

流動比率(倍) 1.1 1.1 不變

總負債/股本比率(%) 55.4 66.0 10.6

資本負債比率(%)** 0 12 0# 12 0資本負債比率(%)** 0 12.0# 12.0

# 經重列(不包含通力控股業務。通力控股業務歸為「已終止經營業務」，包含於本集團整體業績中)
* 以上周轉期以12個月平均結餘計算
** 資本負債比率=淨借貸╱母公司擁有者應佔權益。淨借貸=計息貸款總額–現金及銀行結存–已抵押存款
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## 於2013年12月31日，本集團（不包括通力控股業務）之已抵押存款及現金及銀行結存共30.48億港元，較計息貸款總額24.15億港元為高，因此本集團之資本負債比率為零



2013年全年業績

各區域業績 (截至2013年12月31日止年度)

(港幣百萬元) 2013年
全年

2012年
全年

變動

中國市場電視機業務 營業額 25,666 23,146 +10.9%

毛利 4,368 4,916 (11.1%)

經營業績 61 902 （93.2%)

海外市場電視機業務 營業額 11,884 11,940 (0.5%)

毛利 1,013 1,112 (8.9%)

經營業績 (97) 159 不適用

通力控股業務通力控股業務

（前稱AV業務）
營業額 2,257* 3,660# (38.3%)

毛利 289* 433# (33.3%)

經營業績 92* 83# +10.8%
# 經重列
* 截至通力控股獨立上市前資料
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2013年全年業績

各區域業績 (截至2013年12月31日止3個月)

2013年 2012年(港幣百萬元) 2013年
第四季度

2012年
第四季度

變動

中國市場電視機業務 營業額 7,314 7,904 (7.5%)

毛利 1,030 1,553 (33.7%)

經營業績 (336) 290 不適用經營業績 ( ) 不適用

海外市場電視機業務 營業額 3 239 3 282 (1 3%)海外市場電視機業務 營業額 3,239 3,282 (1.3%)

毛利 276 223 +23.8%

經營業績 32 7 +357 1%經營業績 32 7 +357.1%
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2013年全年業績

業 績 概 覽業 績 概 覽

財 務 摘 要財 務 摘 要

業 務 回 顧業 務 回 顧

未 來 展 望
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2013年全年業績

全球LCD電視機市佔率

排名 品牌
2013年全年

LCD電視機市佔率
2012年全年

LCD電視機市佔率
1 Samsung 20.8% 20.0%
2 LGE 14.0% 13.1%

3 TCL 6.5% 5.8%
4 Sony 6.3% 7.3%
5 Hisense 4.8% 4.7%
6 Skyworth 4 5% 4 1%6 Skyworth 4.5% 4.1%
7 Toshiba 4.2% 5.5%
8 AOC/TP Vision 4.1% 4.0%
9 Panasonic 4.0% 5.0%

10 Sharp 3.8% 4.1%

排名 品牌
2013年全年

LCD電視機市佔率
2012年全年

LCD電視機市佔率

中國市場LCD電視機市佔率

1 TCL 18.1% 18.0%
2 Skyworth 16.1% 16.6%
3 Hisense 15.1% 16.3%
4 Changhong 11 9% 10 7%4 Changhong 11.9% 10.7%
5 Konka 11.3% 11.7%
6 Haier 5.7% 6.5%
7 Samsung 4.1% 3.1%
8 Sharp 3.5% 3.2%
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資料來源: DisplaySearch

p % %
9 Sony 3.4% 3.8%
10 LGE 1.9% 1.6%



2013年全年業績

電視機銷售量 (截至2013年12月31日止年度)

電視機總銷售量(千台) 2013年
全年

2012年
全年

變動電視機總銷售量(千台)
全年 全年

變動

整體 18,239 17,557 +3.9%
中國 9,926 9,032 +9.9%
海外 8,313 8,525 (2.5%)

LCD電視機銷售量(千台) 2013年 2012年
變動LCD電視機銷售量(千台)

全年 全年
變動

整體 17,184 15,527 +10.7%
其中: LED背光液晶電視機 16,661 11,828 +40.9%

智能電視機
3D電視機

2,800
2,669

1,471
2,179

+90.3%
+22.5%

中國 9,908 8,856 +11.9%
海外 7,276 6,671 +9.1%
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2013年全年業績

電視機銷售量 (截至2013年12月31日止3個月)

電視機總銷售量(千台) 2013年
第 季度

2012年
第 季度

變動電視機總銷售量(千台)
第四季度 第四季度

變動

整體 5,259 5,050 +4.1%
中國 2,886 2,911 (0.9%)
海外 2,373 2,139 +10.9%

LCD電視機銷售量(千台) 2013年 2012年
變動LCD電視機銷售量(千台)

第四季度 第四季度
變動

整體 5,099 4,678 +9.0%
其中: LED背光液晶電視機 5,092 4,097 +24.3%

智能電視機
3D電視機

1,018
758

745
884

+36.6%
(14.3%)

中國 2,886 2,885 -
海外 2,213 1,793 +23.4%
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2013年全年業績

中國市場電視機業務

12月份單月智能電視機及3D電視機銷售量佔LCD電視機銷售量比重分12月份單月智能電視機及3D電視機銷售量佔LCD電視機銷售量比重分
別達36.5%及30.1%

新開專賣店達4,000家 (城市:1,500家; 農村: 2,500家)

TCL愛奇藝TV+成為中國銷量最高的智能電視機型號

節能惠民補貼政策退出後，LCD電視機銷售量未達預期目標

產品上市進度未如預期產品上市進度未如預期

預期過於樂觀，造成原材料庫存過高，原材料價格下跌影響毛利率
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*資料來源: DisplaySearch



2013年全年業績

海外市場電視機業務

新興市場LCD電視機銷售量同比上升13 0%新興市場LCD電視機銷售量同比上升13.0%

(巴西:同比上升72.6%)

歐洲市場智能電視機銷售量佔LCD電視機銷售量比重達17 1%歐洲市場智能電視機銷售量佔LCD電視機銷售量比重達17.1%

法國市場市場份額上升至7.1%* (2012年：5.7%)

高端產品比重仍待提升高端產品比重仍待提升

新興市場部分國家匯率大幅波動，嚴重影響利潤

* 資料來源: GfK
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2013年全年業績

與百度愛奇藝推出「TCL愛奇藝TV 」

建立互聯網生態圈

與百度愛奇藝推出「TCL愛奇藝TV+」

TV+推出四個月內的銷量已超過

十萬台，成為中國銷量最高的

智能電視機型號
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2013年全年業績

加強推廣力度 提升品牌影響力
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2013年全年業績

好萊塢TCL中國大劇院舉辦的手印禮

加強推廣力度 提升品牌影響力(續)
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2013年全年業績

加強推廣力度 提升品牌影響力 (續)

)
德國國際消費電子展覽會(IFA) 美國國際消費電子產品展覽會(CES)

中國電子信息博覽會(CITE) 廣州交易會
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2013年全年業績

加強推廣力度 提升品牌影響力 (續)
北京春季新品發佈會北京春季新品發佈會
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2013年全年業績

廣州迪士尼發佈會

加強推廣力度 提升品牌影響力 (續)
廣州迪士尼發佈會

車身廣告車身廣告
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2013年全年業績

開拓業務空間，與IMAX攜手跨界合作

提供「硬體 軟體 服務和內容」
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提供「硬體、軟體、服務和內容」
高端智能家庭影院娛樂的全方位解決方案



2013年全年業績

提升產品研發能力及品牌影響力的成果

第47屆美國國際消費電子產品展覽會（CES）
連續六年入選「全球消費電子50強」和「中國消費電子領先品牌TOP10」
重量級產品大獎「2013年度全球創新智能電視」
「TCL愛奇藝TV+」榮獲「年度全球創新智能電視」大獎

4K超高清電視機全規格通過中國國家4K電視認證標準的唯一中國品牌

TCL迪士尼兒童電視機榮獲由中國電子視像行業協會及奧維諮詢舉辦的「中國電
子資訊產業經濟運行暨彩電行業研究發佈會」的 「創新技術獎」

Viveza V101及110吋超高清3D平板電視機MTB001D01-1於中國電子信息博覽會
（CITE）獲得「2013 CITE創新產品與應用獎」金獎

「中國最具價值品牌」百強榜公佈TCL蟬聯中國電視機企業第一名 位居中國百「中國最具價值品牌」百強榜公佈TCL蟬聯中國電視機企業第一名，位居中國百
強品牌第六位，品牌價值為人民幣639.16億元
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2013年全年業績

業 績 概 覽業 績 概 覽

財 務 摘 要財 務 摘 要

業 務 回 顧業 務 回 顧

未 來 展 望
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2013年全年業績

2014年目標

LCD電視機銷量

質量型增長
優化產品組合，提升平均售價1,850萬台

繼續保持中國市場的領先地位，

中國業務

提升全球市場份額及品牌影響

海外業務

繼續保持中國市場的領先 位，
加快互聯網化的佈局

〇 進行銷售管道的改革

〇 繼續完善4K超高清電視機的產

提升全球市場份額及品牌影響
力，改善獲利能力

〇 繼續實行穩健的經營策略，以速
度、效率及成本控制為核心

品佈局

〇 深化「全雲戰略」，加強TCL愛
奇藝TV+等創新網絡產品的規劃

〇 加強專賣店建設 促進電子商務

〇 增加新興市場高端產品的銷售量
比重，開拓銷售渠道和提升整體
營運效率

〇 加強品牌投入 提升新產品的上〇 加強專賣店建設，促進電子商務
渠道發展，加強O2O線上線下資
源整合

〇 擴大產業鏈整合，降低成本和費

〇 加強品牌投入，提升新產品的上
市速度及銷售量

〇 優化策略OEM客戶組合和成本
結構
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2013年全年業績

戰略目標

成為全球化的多媒體娛樂科技企業

為用戶提供超越期望的為用戶提供超越期望的

視聽產品及服務

成為中國領導品牌成為中國領導品牌

躋身全球彩電三強
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2013年全年業績

戰略方向

智能

產品+服務智能+互聯網

智能化轉型

互聯網化的佈局

多
媒
體 全方位

娛 解

以用戶為中心

智慧電視

遊戲

運營業務

智能遊戲平臺

品牌的全球化

體
戰
略
轉

娛樂解決
方案

遊戲

OTT

IMAX設備

附件產品

智能遊戲平臺

全球播

OTT運營平臺

IMAX內容

基礎能力的建設型 方案…… O2O

……
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2013年全年業績

實現持續的盈利性增長，近期、中期和長期的整體業務規劃

互
聯
網
化
的

EU

附件

數位家庭

內容/服務
的
新
業
務

樂華

美樂

IBU

EU

NA

數位家庭
彩
電
硬
體
業

遊戲

中國區業務

核心業務 增長業務 新興業務

業
務 EM

ODM

核心業務
關注利潤與效率

智能化轉型

增長業務
關注收入與增長

品牌的全球化

新興業務
關注業務模式探索

互聯網化的佈局
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2013年全年業績

基礎能力的建設

提升基礎能力

IT能力 服務能力

體系管理能力

財務能力 人力資源能力
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2013年全年業績

智能战略

運營
平台

集團
以人為本
著重體驗

用戶
經驗

集團
雲

新業

著重體驗

建構運營與服務

操作
系統

新業
務 硬體快速升級

軟體快速迭代
系統單
晶片

新業務
晶片
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2013年全年業績

品牌的全球化

向全球化資源的整合與經營

20世紀 21世紀

國際化 跨國化 全球化

出口 複製 整合 優化

現在 未來

建立成熟的品牌運營管理模式

第37 / 44頁



2013年全年業績

智能+互聯網化的转型

發展忠誠消費者

生態圈的搭建 拓展硬體業務

開拓內容與服務合作

針對使用者全消費過程提供一體化服務運營的佈局 針對使用者全消費過程提供 體化服務

跨組織整合
運營的佈局

文化的改变 互聯網思維

銷售前端的變革

分銷能力向零售能力轉型

簡化分銷

強化直銷銷售前端的變革 強化直銷

一體化O2O
微行銷

新業務的發展 TCL-IMAX高端智能家庭影院
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2013年全年業績

國際頂尖人才
Flemming Pedersen正式加盟
TCL多媒體 擔任副總裁、TCL多媒體，擔任副總裁、
「創新中心」總經理
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2013年全年業績

85吋UHD 3D液晶電視機85吋UHD 3D液晶電視機

110吋UHD 3D液晶電視機
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2013年全年業績

曲面UHD電視機曲面UHD電視機
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2013年全年業績

產品格局劃分

更好看
更好用
更好玩更好玩

電影 遊戲 唱K 綜藝 視頻電影 遊戲 唱K 綜藝 視頻
4K 產品系列 TV+產品系列
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2013年全年業績
互聯網化的佈局 – 發佈TCL 愛奇藝TV+ 家族新品
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2013年全年業績

TCL多媒體——全球化的多媒體娛樂科技企業TCL多媒體 全球化的多媒體娛樂科技企業

謝 謝謝 謝！
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